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POR QUE PRECISAMOS
DE UM BRAND BOOK?







BRAND BOOK MPBA

ESTRATEGIA
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MISSADO

Defender a sociedade e o regime democréatico para a garantia da cidadania plena.

VISADO

Ser reconhecida como uma instituicdo de exceléncia, indutora de respeito aos direitos fundamentais e interesses sociais.

PRINCIPIOS

Unidade - Indivisibilidade - Independéncia funcional

VALORES

Compromisso - Dedicacao - Determinacdo - Unidade - Respeito
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2 -| O logotipo institucional do Ministério Publico do Estado da Bahia, sobre
" fundo branco, é a forma prioritaria de sua aplicacao. Este deve ser o ponto

Marca de partida para qualquer material de comunicacao.

2 _-l _-l ve rSéO Na impossibilidade de aplicacéo sobre fundo branco, deveréo
. ser utilizados fundos lisos e claros, até uma porcentagem
h O r | ZO n ta l_ equivalente a 15% da saturacao total da cor.
colorida

(principal)

MINISTERIO PUBLICO
s DO ESTADO DA BAHIA

o O arquivo digital do logotipo da instituicdo deve ser fornecido pela Assessoria de Publicidade do MPBA e sua aplicacéo deve obedecer,
sem alteracdes, as orientacdes deste documento.

20



ELEMENTOS DE IDENTIDADE | BRAND BOOK

2.]
Marca

2.1.2 Versao
horizontal
monocromatica

"o

Esta aplicacdo somente deve ser usada em situagdes nas quais o logotipo
institucional ndo possa ou ndo deva ser impresso em cores.

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

MPBA

21



2 -| Nas situa¢cdes em que a marca precise de mais visibilidade,
" o logotipo institucional do Ministério PUblico do Estado da Bahia

M a rca pode ser aplicado na forma vertical.

2 _-l _3 ve rSéO Na impossibilidade de aplicacdo sobre fundo branco,

' deveréo ser utilizados fundos lisos e claros, até uma
Ve rt | Cal_ porcentagem equivalente a 15% da saturacao total da cor.

colorida

S

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

o O arquivo digital do logotipo da instituicdo deve ser fornecido pela Assessoria de Publicidade do MPBA e sua aplicagcdo deve obedecer,
sem alteracdes, as orientacdes deste documento.
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ELEMENTOS DE IDENTIDADE | BRAND BOOK

2.]
Marca

2.1.4 Versao
vertical
monocromatica

Esta aplicacdo somente deve ser usada em situagdes nas quais o logotipo
institucional ndo possa ou ndo deva ser impresso em cores.

"o

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

MPBA

23
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2 2 Antenna é a familia tipografica empregada na identidade visual do
" Ministério PUblico Estado da Bahia, sendo utilizada a Antenna Bold

Ti pog rafia para o texto do logotipo.
Antenna Bold

Marca

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz1234567890

O

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

Antenna Bold

0 Fica PROIBIDA a utilizacdo de outra familia tipografica no texto (Ministério PUblico do Estado da Bahia) do logotipo.



ELEMENTOS DE IDENTIDADE | BRAND

2.3
Refere,nglas
cromaticas

Process Black C

209%0 Process Black C

Red 032C

PANTONE

. Red 032C

. Process Black C
20%0 Process Black

&

CMYK

. 0/91/87/0

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

RGB

. 198/52/44

. 0/0/0/100 . 34/34/33

0/0/0/20

217/217/217

B O O K

M PBA
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2 ZI Para garantir o impacto visual e a legibilidade da marca, deve-se respeitar
" as especificacdes sobre a drea de nao interferéncia e a dimensao minima

y
Area de néo apresentadas neste guia.
i nte rfe réncia Esta area de protecdo, além de maximizar o impacto da identidade, evita
que outros elementos (graficos, textos, ilustracdes, fotografias) interfiram na
visualizacdo da marca.

As margens de protecao do logotipo institucional em relacao as bordas da caixa
devem ter o tamanho equivalente a altura do texto preto.

LOGOTIPO MPBA HORIZONTAL

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA




ELEMENTOS DE IDENTIDADE | BRAND BOOK MPBA

LOGOTIPO MPBA VERTICAL 2.5 —~
o o Reducao

O logotipo institucional podera ser reduzido de acordo
com a necessidade, observado o limite maximo de
reducdo proporcional de 25 mm de largura na marca
horizontal e 15 mm de comprimento na marca vertical,
para dar condicao de legibilidade, visibilidade e leitura.

UUD@ A
—
25mm

S

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

|
| 15mm

A unidade de medida da area de ndo interferéncia
é descoberta pela altura das extremidades do
nome da marca, como visto acima.

27



2 6 O conceito pode ser aplicado na marca em
" duas formas: abaixo ou no lado esquerdo. A

A l' - d escolha deste local cabe ao profissional que esta

p. Ica-'gao h o desenvolvendo a pecga. Para criar equilibrio na
aplicacdo do conceito com a marca, deve-se usar

Concerto I nferl or uma linha que componha o objeto.

LOGOTIPO MPBA HORIZONTAL LOGOTIPO MPBA VERTICAL

e

MINISTERIO PUBLICO
. DOESTADODABAHIA

I T ]
- ﬂFfGU?A*Rﬁ*IJKO*DA* R
CIDADANIA

Cx

L ___________
O conceito Guardiao da Cidadania é aplicado abaixo do “X” da area | } |
de protecdo. A linha diviséria € aplicada no meio exato do “X” (r}; T kS Ty “T\ XA 0T A
e no entreletras usa-se a metade da &rea correspondente ao “X”. e R e e AR

28



ELEMENTOS DE

LOGOTIPO MPBA HORIZONTAL

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

GUARDIAO DA CIDADANIA

I DENTIDADE | BRAND BOOK

LOGOTIPO MPBA VERTICAL

(S

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

GUARDIAO DA
CIDADANIA

MPBA

29



Aplicacao do
conceito lateral

A aplicacdo do conceito lateral é utilizada prioritariamente nos casos
em que a marca do Ministério PuUblico do Estado da Bahia esteja
assinando sozinha uma pecga, mas esta ndo é um regra obrigatodria,
pois quem define a utilizacdo é o profissional responsavel.

LOGOTIPO MPBA HORIZONTAL

L

MINISTERIO PUBLICO i MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA . | GUARDIAO DA DO ESTADO DA BAHIA

CIDADANIA

'MINISTERIOPUBLICO | Umdade de medl d:_j *********
DOESTADODABAHIA "™
CN T
i I I
B R A R AR T A A ¥
O conceito Guardido da Cidadania ¢é aplicada ao lado usando o R N R K A N G 10 AN LA AN L2 | A
“X” como area de protecao. A linha diviséria é aplicada no meio e N AT = U AN AN A I g
(1 Eob e AN AN NN e AN
exato do “X” e deve seguir o exemplo acima. B N I =0 /=W =S /=W E DN/ ! i
|
|

30



ELEMENTOS D

E

I DENTIDADE |

LOGOTIPO MPBA VERTICAL

GUARDIAO DA |

CIDADANIA"

GUARDIAO DA
CIDADANIA

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

B RAND

B OOK

MPBA

31









2.8 | 2.8.1 Associada
Assinatura | 3 projetos

conjunta | ¢ programas
institucionais

Nas aplicacdes associadas aos logotipos de
programas, projetos, servicos e acoes institucionais,
devem-se observar os seguintes critérios: o grau
de envolvimento com o que é comunicado e a
relacdo hierarquica entre os logotipos envolvidos
da direita para a esquerda, observando a ordem de
importancia de cada um na peca.

O logotipo institucional do MPBA ficara sempre a
direita ou abaixo do conjunto. Os demais logotipos
serao distribuidos horizontalmente, da direita para
a esquerda ou verticalmente, de baixo para cima.

34



ELEMENTOS DE IDENTIDADE | BRAND BOOK MPBA

IMPORTANTE: Abaixo, a relacdo hierarquica dos logotipos envolvidos na comunicacao:

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

9 Aplicacdo em materiais de divulgacéao externa

Em materiais de divulgacdo externa, deve-se usar apenas a aplicacao principal do logotipo vertical ou
horizontal, com ou sem conceito institucional do MPBA, sem aplica¢cdes associadas a 6rgaos ou unidades
internas.
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2.8 | 2.8.2 Aplicacao horizontal
Assinatura
conjunta

LOGOTIPO MPBA HORIZONTAL

Projeto

I ) P . MINISTERIOPUBLICO
m gg;nul:gldade - DO ESTADO DA BAHIA m

o Unidade d did A unidade de medida de intervalo de marcas é observada
niade femeaes pela “perna” do “M” da marca do Ministério PUblico da Bahia.




ELEMENTOS DE IDENTIDADE | BRAND BOOK MPBA

LOGOTIPO MPBA VERTICAL

Projeto

Comumdade

:MINISTERIO PUBLICO

Utiliza-se a versdo do logotipo do MPBA vertical na assinatura composta quando
os logotipos de programas, projetos, servicos e acdes institucionais forem verticais
ou gue tenham mais visibilidade quando comparada com a marca do MPBA na horizontal.

APLICACAO INCORRETA

o

Projeto

Comunidade

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA




2.8
Assinatura
conjunta

Associada
a projetos
e programas
institucionais

W @\ INFANCIA EM
¥e) 1:LUGAR

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

\ 'MINISTERIO PUBLICO
/' 'DO ESTADO DA BAHIA

2.8.3 Aplicacao vertical

Em algumas situacdes, sera necessaria a utilizacao de aplicacdo vertical.
O grau de envolvimento e a relacdo hierarquica entre as partes envolvidas
seguem o mesmo principio da aplicacao padrao, mas no sentido vertical,
de baixo para cima.

O logotipo institucional do Ministério Publico do Estado da Bahia ficard sempre
abaixo do conjunto. Os demais logotipos serdo distribuidos verticalmente,
de baixo para cima.

Caso o logotipo associado tenha sua prépria aplicacdo vertical,
ele ndo deve ter mais do que a metade da largura do logotipo
do MPBA horizontal ou pode-se aplicar a marca do MPBA na
vertical como na referéncia abaixo.

0

SAUDE
MENTAL™

|
o _INTEGRAGAO E DIGNIDADE
i

R R e R R

MINISTERIO PUBLICO

,,,,,,,,

| | DUU - DO ESTADO DA BAHIA

LOGOTIPO MPBA HORIZONTAL

38



ELEMENTOS

D

E

I DENTIDADE | BRAND

LOGOTIPO MPBA VERTICAL

Area limite para
logomarca de
projetos

e programas

PROGRAMA
W @\ INFANCIA EM
e ) 1: LUGAR

SAUDE %
MENTAL

INTEGRAGAO E DIGNIDADE

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

B OOK

MPBA
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2.8
Assinatura
conjunta

2.8.4 Associada a
marcas externas

Assinatura
horizontal com a
marca aplicada
horizontalmente

GOVERNO
DO ESTADO

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Nas aplicacdes associadas a outros logotipos, como os de parceiros ou
apoiadores, o logotipo institucional do Ministério PUblico do Estado da
Bahia ficara sempre a direita do conjunto. Os demais logotipos serao
distribuidos horizontalmente, da direita para a esquerda. O espaco entre
os logotipos representados abaixo é considerado o ideal, podendo ser
reduzido, a depender da situacao.

LOGOTIPO MPBA HORIZONTAL

m |

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Deve-se utilizar o separador para distinguir o logotipo do MPBA de outros logotipos ndo pertencentes a instituicdo. O separador
€@ uma linha e sera usado apenas dentro da mesma categoria. Em nenhuma hipétese, podera ser utilizado o separador quando
amarca do MPBA estiver associada a programas, projetos, servicos e/ou acdes institucionais.



ELEMENTOS DE IDENTIDADE | BRAND BOOK MPBA

2.8
Assinatura
conjunta

2.8.5 Associada a DDU PO ESTADO
marcas externas | @00

Assinatura | @ . e —

. DDD DUD@ MINISTERIO PUBLICO
vertical com a  DOESTADODABAHIA

marcaaplicada, ¢
horizontalmente D

Nas aplicacdes verticais, o logotipo
institucional do Ministério PUblico do LOGOTIPO MPBA HORIZONTAL
Estado da Bahia ficard sempre abaixo
do conjunto. Os demais logotipos
serdo distribuidos verticalmente, de
baixo para cima, de acordo com o grau
de importancia de sua aplicacdo no
respectivo material.
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2.8
Assinatura
conjunta

2.8.6 Associada a
marcas externas

Assinatura
vertical com a
marca aplicada
verticalmente

As regras de aplicacdo seguem as
mesmas instrucdes do tépico 2.8.5.

Area limite
para logomarca
externa

GOVERNO
DO ESTADO

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

LOGOTIPO MPBA VERTICAL

Deve-se utilizar o separador para distinguir o logotipo do MPBA de outros logotipos ndo pertencentes a instituicdo. O separador
é uma linha e serd usado apenas dentro da mesma categoria (apoio, patrocinio, realizacdo, entre outros). Em nenhuma hipétese,
podera ser utilizado o separador quando a marca do MPBA estiver associada a projetos e programas estratégicos.



ELEMENTOS DE IDENTIDADE | BRAND BOOK

2.8 | 2.8.7Eventos
ASSI nat U ra Na realizacao de um evento em que o MPBA e outras

instituicdes sejam realizadores, todos assinam na mesma

Co nj U nta proporcao e sem o separador.

o m mw.

MINISTERIO PUBLICO

Outra instituicao DO ESTADO DA BAHIA

Apoiador

APOIO:
REALIZACAO

Se num evento houver a realizacdo conjunta com o Governo Federal, deve ser observada a
hierarquia abaixo:

/|| il I

MINISTERIOPUBLICO ., oo
DOESTADODABAHIA  federal

EALIZAGAO:

A unidade de medida de intervalo de marcas é observada
pela “perna” do “M” da marca do Ministério Publico da Bahia.

M PBA

43



2.8
Assinatura
conjunta

2.8.8 Associada
a Orgaos e/ou
unidades internas

Assinatura
horizontal

| |
,,,,,,,,,, Y

Nucleo ~ Meio Ambiente
Mata Atlantica. | eUrbanismo

44

\ " MINISTERIO PUBLICO SEcRETARIDE | GoveRno | MeioAmbiente [
) DOESTADODABAHIA ___ CULTURA DO ESTADO 3 ,,i,,,e,Urbamsmol,,, |

A aplicacdo de assinaturas de érgdos e unidades do MPBA que precisam ser
associadas sempre ao seu logotipo institucional deve ser usada apenas em materiais
de divulgacao interna, observando-se a relacdo hierarqguica entre eles. Em campanhas
externas, recomenda-se apenas acrescentar marcas de programas, projetos, servicos
e/ou acgdes institucionais, quando necessario.

A marca do MPBA ficara sempre a direita. As marcas associadas a érgdos e/ou
unidades internas serdo distribuidas horizontalmente, da direita para a esquerda,
seguindo a ordem alfabética crescente.

Quando houver mais de uma area envolvida na campanha, deve-se organizar
pela ordem alfabética.

Sao permitidas apenas assinaturas das areas idealizadoras do projeto
(quando houver mais de uma area envolvida na campanha).

Quando houver mais de trés assinaturas de nicleos da mesma area de atuacao,
assina apenas a area de atuacao.

Os referidos 6rgéos ou unidades serado representados de forma padronizada,

utilizando a mesma cor preta do logotipo institucional do Ministério Publico
(Process Black C) ou equivalente na escala CMYK.

o Ul I |

" MINISTERIO PUBLICO
/. DO ESTADO DA BAHIA -

Devemn ser observadas as normas de aplicagdo conjunta
com orgaos/unidades internas e logotipos externos.
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- 2 ) 8 Nicleo
ASS I n .at U ra e Mata Atlantica g
Co nj U n ta 77777777777777777777777 Meio Ambiente L/
C__J
—

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, eUrbanismo

2.89 Associada | UU @) mnsteRopUBLCO

' DOESTADO DA BAHIA

a 0rgaos e/ou B
unidades internas -

Assinatvra|,
vert | Cal S Mata Atlantica

Em algumas situacdes, serd necessaria a
utilizacao de aplicacédo vertical. A relacao
hierarquica das marcas segue o mesmo
principio da aplicacao padrao, mas no
sentido vertical, de baixo para cima.

Os referidos 6rgaos ou unidades serao
representados seguindo a aplicacao
padrdo, descrita na pagina anterior.

MINISTERIO PUBLICO
A ordem hierarquica segue o mesmo DO ESTADO DA BAHIA
modelo na aplicagdo vertical: logotipo
institucional do MPBA, o 6rgéo principal e
o especifico, de baixo para cima.




2.9 | 29.1 Fundos coloridos
Aplicacoes | e negativos
sobre fundos

: Em fundo colorido chapado ou fundo preto, o logotipo institucional pode ser
FU n d OS CO l'OrI d OS aplicado nas cores originais e o texto na cor branca. O importante € que o nome

continue legivel.

MINISTERIO PUBLICO MINISTERIO PUBLICO MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA DO ESTADO DA BAHIA DO ESTADO DA BAHIA

N e a-t |VOS Essa aplicacao é adequada para uso em fundo escuro, no qual o material
g impresso tenha quantidade limitada de cores e ndo seja possivel a utilizacdo do

logotipo institucional na configuracao original.

MINISTERIO PUBLICO MINISTERIO PUBLICO MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA DO ESTADO DA BAHIA DO ESTADO DA BAHIA
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_ 29
Aplicacoes
sobre fundos MINISTERIOPUBLICO

2.9.27
Fundos difusos

Sobre fundos difusos, fotos e texturas,
a aplicacao do logotipo institucional deve ser
feita sobre um fundo branco, como uma caixa.

- MINISTERIO PUBLICO | | |
| DOESTADODABAHIA
| | | |

|

-
|
-
|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|
[
|
L

,,,,, MINISTERIO PUBLICO

o DUES@ o _ DOESTADO DA BAHIA

 MINISTERIO PUBLICO|
- " 'DOESTADODABAHIA "

As margens de protecao do logotipo institucional

" MINISTERIO PUBLICO | ’X’ [ ’U’ ; ’d’d’ R ’dfd’ "~ emrelacdo as bordas da caixa devem ter o
- DO ESTADO DA BAHIA e tamanho equivalente a altura do texto preto.



48

2.10
Aplicacoes
alternativas
de cor

2.10.1
Monocromia

Essa aplicacao é adequada em materiais
a serem impressos em uma Unica cor, por
guestao de reducao de custo ou
limitacdo técnica. E aconselhavel

evitar cores diferentes do cinza, preto e
vermelho neste tipo de aplicacao a fim
de preservar a integridade do

logotipo institucional.

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

Red 032C

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

Process Black C




ELEMENTOS DE

2.10
Aplicacoes
alternativas
de cor

I DENTIDADE | BRAND BOOK

M PBA

2.10.2 Escala de cinza

Adequada exclusivamente para publicacées impressas somente em
tons de cinza (graduacao do preto ao branco). Essa versao deve ser
utilizada sempre na cor preta e sera aplicada nas situagdes em que as
limitacdes de reproducao impecam outra opcao.

5 Black MINISTERIO PUBLICO
rocess Blac DO ESTADO DA BAHIA
MINISTERIO PUBLICO
20% Process Black C DO ESTADO DA BAHIA
80% Process Black C ss
PANTONE CMYK RGB

. Process Black C

. 809% Process Black C . 0/0/0/80

209% Process Black C

0/0/0/20 217/217/217
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2.1
Aplicacoes
diferenciadas

E possivel aplicar apenas o simbolo
grafico, ou parte dele, em situacdes
especificas, como em selos para
correspondéncia ou num icone de um
aplicativo eletrénico. Qualguer forma de
aplicacao do logotipo que ndo conste
neste manual deve ser apresentada a
Assessoria de Publicidade da
CECOM/MPBA para analise e aprovacao.
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2.12 | Exemplos de aplicagdes incorretas
A p l I Ca go es Em penhuma hipdtese, a marca padrao da MPBA podera sofrer alteracdes. Exemplificamos

abaixo as situacdes mais frequentes de descaracterizacdo da marca, eventuais erros que

I n Co r rEtas comprometem todos os esforcos de construcao de identidade da instituicdo.

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

DDD MINISTERIO PUBLICO
MINISTERIO PUBLICO DOESTADO DA BAHIA
DO ESTADO DA BAHIA

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

QUDDP DUDE@
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3.]
Tipografia

56

A tipografia € um componente de grande
importancia para a construcdo da
comunicacdo de uma empresa. Ele é a
responsavel em transmitir as mensagens.

A familia tipografica ANTENNA apresenta
boa leitura e conta com varios estilos e pesos.

Deve-se utilizar a familia tipografica
ANTENNA em titulos, subtitulos e
informacdes que necessitam de destaque.
Esta regra serve para todos os materiais
institucionais, midias digitais, entre outros.

Em casos especificos, admite-se a
utilizacdo de outras formas tipograficas na
chamada principal, como fontes feitas a mao.
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Tipografia primaria:
Antenna

Antenna Thin Antenna Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPOQRSTUVWXY/ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzI123456/890 abcdefghijklmnopagrstuvwxyz1234567890
Antenna Thin ltalic Antenna Medium Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXY/ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzI1.3456/890 abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz1234567890
Antenna Extra Light Antenna Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890 abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890
Antenna Extra ltalic Antenna Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopagrstuvwxyz1234567890 abcdefghijklmnopagrstuvwxyz1234567890
Antenna Regular Antenna Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz1234567890 abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzl1234567
Antenna Regular Italic Antenna Black Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890 abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz12345678
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3.1.1
Como usar

Os materiais graficos criados para a comunicacao do MPBA devem
ser simples, arejados e objetivos. Abaixo, algumas regras de como
usar a tipografia na comunicacao:

o Regras:

« Em campanhas especificas, como campanha de carnaval, pode-
-se utilizar uma tipografia manuscrita ou alguma outra que possua
mais movimento. Porém, para os textos de apoio, deve ser utilizada a
familia tipografica do MPBA;

- Obedecer o uso correto para cada familia tipografica, estabelecendo
a hierarquia das fontes, informacdes, seus diferentes pesos, tamanhos
e a paleta de cores;

- Além do uso preferencial de caixa-alta e baixa no titulo, é permitido
também o uso de caixa-alta em todo o titulo;

- Em conteudos editoriais, usar citacdes e outros recursos de
texto para separar informacdes e criar um resultado visual mais
interessante e menos cansativo;

» O texto pode ser alinhado preferencialmente pela esquerda
e, em determinadas situagdes, pela direita, evitando-se a utilizacdo do
texto justificado;

- Para obter legibilidade total do texto, deve-se usar 100%
do preto, principalmente em titulos e subtitulos.
O cinza, 75% de preto, é usado em textos de apoio.
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. )
L Usa-se prioritariamente a fonte
o re m ! ps U m Antenna Bold ou Black para titulos,
podendo utilizar a fonte em caixa-alta
dolor sit amet podendo utl
ou

Titulo
LO R E M I PS U M Pode-se utilizar, também,

a fonte Antenna Thin ou Light,
DO LO R S IT AM ET porém em um tamanho maior.

Lorem ipsum dolor sit amet _]_ Subtitulo Usa-se afonte Antenna Regular

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do T ou Medium.

eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut

enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in Texto Usa-se a fonte Antenna Light.
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. _1_

o Em todos os casos, a fonte italizada é permitida.
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3.1.2
Usos incorretos

O usoincorreto das fontes
tipograficas desconstroi
os conceitos reforcados

neste brand book.
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Nao usar sombras

X

Lorem ipsum
dolor sit amet

Nao aplicar textos
em forma de curvas

X
ip>tYm

LOrerf‘5it amey
Qolor

Nao rotacionar

Né&o usar tudo em
caixa-baixa no titulo

X

lorem ipsum
dolor sit amet

VIiiSsUAL |

B RAND

Né&o usar a fonte de apoio,
Prelo, em titulos.

X

Lorem ipsum
dolor sit amet

Né&o justificar em bloco

X

Lorem ipsum
dolor sit amet

B O O K

M PBA
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CORES PRIMARIAS

B RAND

B O O K

O vermelho MPBA deve ser a cor predominante na comunicacao e junto com o preto, cinza MPBA e branco

formam as cores primarias, base da linguagem visual.

Pantone Process Black C
CMYK 0/0/0/100

Pantone Red 032C
CMYK 0/91/87/0

RGB 198/52/44 RGB 34/34/33
20% Process Black C CMYK 0/0/0/0
CMYK 0/0/0/20 RGB 255/255/255
RGB 217/217/217

CORES SECUNDARIAS

O amarelo MPBA é a cor secundaria da comunicacao visual. E a cor de apoio

ao vermelho MPBA. Elas, juntas, sdo usadas em campanhas institucionais e internas.

Pantone 130C
CMYK 0/38/100/0
RGB 229/170/26

M PBA
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FOTOGRAFICO




3.3
Padrao
fotografico

A fotografia € um dos elementos
visuais mais importantes para
comunicar uma marca.

O protagonismo nas fotografias do
MPBA deve ser dado aos cidadaos.
Por outro lado, os integrantes do
MPBA devem ter mais destaque
nas campanhas internas e, quando
necessario, externas, como é o
caso da campanha de carnaval, por
exemplo.

o Observacao:

Os profissionais de fotografia que
prestarem servicos para o MPBA
devem ter experiéncia de trabalho
em estudio e/ou producdo externa,
além de habilidade para dirigir
pessoas.

68

Pode-se trabalhar com dois perfis de
fotografia com pessoas:

- Posada - Foto com olhar para a
camera fotografica, geralmente com
semblante feliz ou de acordo com o
tema da peca.

- Flagra - Foto tirada de cidadaos
baianos em diversas situacdes do
cotidiano e dos integrantes do MPBA
exercendo atividades em alguma area
de atuacédo, com as expressdes mais
contidas e sem olhar para a cdmera.

o Regras:

- Utilizar sempre as fotos que
contenham a diversidade de género
eraca;

- A selecdo do casting para fotos e
videos deve ter como esteredtipo os
tracos e as caracteristicas do povo
baiano;

- A moda ndo pode constar muitas
informacdes e elementos. Dar
preferéncias as cores pastel, exceto
em campanhas em que a mistura de
cores seja inevitavel;

- Cada peca ou campanha de
comunicacao tem que ser discutida
e alinhada com a Assessoria de
Publicidade do MPBA, pois é a area
técnica qualificada para exercer tal
funcdo na instituicao.

o Estes perfis se aplicam tanto
nos materiais impressos quanto em
filmes e videos.



COMUNICACGCADO

VISUAL |

FOTO

B RAND BOOK

FLAGRA

M PBA

69
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3.4
Ilustracao

A ilustracao é utilizada para comunicacao
interna ou em pecas e campanhas dirigidas

a sociedade, porém esse recurso deve ser
usado com menos frequéncia. A prioridade é a
utilizacdo de fotos e imagens.

O uso da ilustracdo ajuda muito,
principalmente em materiais didaticos que
abordam todas as areas de atuacao do MPBA.

o Nao utilizar ilustracdes que sejam infantis
para nao comprometer o conteudo.
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\
-4
Lo 9

Este é um exemplo deilustracdo utilizada para campanhas internas e externas.

B RAND

B O O K

M PBA
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,-3.5 SUPERGRAFICO PREENCHIDO
Supergrafico : :

O supergrafico tem como funcao Base para titulos, <« Basepara informacdes
padronizar graficamente a comunicacao. subtitulos e textos. obrigatérias.
Ajuda a organizar e distribuir o conteudo i I
no espacgo da peca, dando importancia a
todos os seus elementos (marca, titulo,
subtitulo, texto e imagem). O supergrafico pode crescer
Veremos no decorrer do capitulo todas para qualquer diregao.
as aplicagdes possiveis.

>

O supergrafico do MPBA é MODULAR, 0 A base de assinatura de marcas deve sempre ser na cor branca.
ou seja, a linha grafica pode variar a
depender do formato e do conteddo
utilizado. A utilizacédo dos elementos @ SUPERGRAFICO OUTLINE

geométricos facilitam a aplicacdo das
marcas, dos titulos, subtitulos, textos e das
obrigatoriedades, como o Disque 100.

I I

Base para titulos, <« Basepara informacdes
subtitulos e textos. obrigatérias.

I I

>

O supergrafico pode crescer
para qualquer direcéo.

0 A base da marca devera ser transparente.



COMUNICAGCAO VISUAL | BRAND BOOK MPBA

SUPERGRAFICO MODULAR

Quando a peca ndo constar as obrigatoriedades,
o supergrafico da direita é usado apenas como detalhe grafico.

SUPERGRAFICO OUTLINE
A opcao outline é utilizada para pecas que permitam boa visualizacdo das marcas e assinaturas e seguird as mesmas
regras do supergrafico preenchido. Esta opc¢do é um formato mais limpo do supergrafico e nao é o prioritario.

75



3.5
Supergrafico

3.5.1 Cores

As cores utilizadas no supergrafico
devem ser usadas conforme as areas
de atuacdo do MPBA.

Cada area é representada por uma
cor que é indicada na préxima pagina.
Essas cores serdo utilizadas apenas
do lado direito do supergrafico.

No lado esquerdo, a cor “vermelho
MPBA” nunca podera ser alterada.
No caso da aplicacéao outline,

as linhas poderao ser
monocromaticas nas seguintes
cores: vermelho, amarelo, preto ou
branco.

SUPERGRAFICO MODULAR

LADO ESQUERDO / LADDO

PANTONE CMYK
Red 032C 0/91/87/0

SUPERGRAFICO OUTLINE NO

DIREITO

RGB
198/52/44

CROMATICO
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AREA DE ATUACAO DO MPBA

Instituc l Pantone 130C
nstituciona CMYK 0/38/100/0 - RGB 229/170/26

Pantone 1575C

Consumidor CMYK 0/62/100/0 - RGB 211/119/11

Pantone 390C

Meio Ambiente CMYK 37/10/100/0 - RGB 183/188/0

Pantone 3415 C
CMYK 100/0/100/0 - RGB 0/150/64

Saude

Pantone 298C

Crianca e Adolescente CMYK 67/8/0/0 - RGB 112/179/230

Pantone 300 C

Educacao
CMYK 100/60/0/0 - RGB 0/102/179

Pantone 714C

e [HUER e @ 2l CMYK 0/44/62/0 - RGB 245/164/104

Pantone 258C

Direitos Humanos CMYK 53/81/0/0 - RGB 144/72/150

Pantone
CMYK 20/60/100/10 - RGB 171/110/36

o . Pantone
Seguranca Publica e Defesa Social CMYK 27/72/96/22 « RGB 142/80/38
B 60% Pantone Process Black C

Probidade Administrativa e Moralidade Publica
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Supergrafico e

3.5.2 Supergrafico | o o JEEEE——=——, 0 00

dolot sitamet,

horizontal — f

Area para assinatura

Aplicacdo e
de textos

O supergrafico tem como funcéo padronizar """""""""""""""""""""""""""""""""""
graficamente a comunicacédo. Ajuda a § §
organizar e distribuir o conteddo no espaco Area de imagem
da peca, dando importancia a todos os i |

seus elementos (marca, titulo, subtitulo, :

texto e imagem). @ Apllif:agéo
Veremos no decorrer do capitulo todas outline :

as aplicacdes possiveis.

para assinatura

O supergrafico do MPBA é MODULAR, ou § Area
seja, a linha grafica pode variar a depender |
do formato e do conteudo utilizado. A
utilizacdo dos elementos geométricos ' '
facilitam a aplicacdo das marcas, do titulo,
subtitulo, textos e das obrigatoriedades,
como o Disque 100.

0 Prioritariamente, utiliza-se o texto alinhado
a esquerda, porém pode-se utilizar
o alinhamento centralizado.
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Area de imagem

V

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, etur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco lab t aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure

dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt.

VISUAL | BRAND BOOK MPBA

ﬁ Lorem ipsum
dolor sit amet

Area de imagem

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,

Area para assinatura

0 Quando a peca ou a campanha néo tiver informacdes
obrigatdérias no supergrafico da direita, o elemento
grafico permanece na arte. Deve-se usar a medida de
meia circunferéncia como area de uso.

Area para assinatura

0 O titulo poderad também ser utilizado fora
do supergrafico, mas o uso sé é permitido
se houver contraste de cor entre a imagem
da peca e a tipografia.
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3.5
Supergrafico

3.5.2 Supergrafico
horizontal

Aplicacéo
de textos

- Obedecer o uso correto para cada familia
tipografica, estabelecendo a hierarquia das fontes,
informacdes, seus diferentes pesos, tamanhos e a
paleta de cores;

- Além do uso preferencial de caixa-alta e baixa
no titulo, como na referéncia ao lado, é permitido
também o uso de caixa-alta em todo o titulo;

- O texto pode ser alinhado preferencialmente pela
esquerda e, em determinadas situacdes, pela direita,
evitando-se a utilizacao do texto justificado;

- Para obter legibilidade total do texto, deve-se usar o
branco, principalmente em titulos e subtitulos.

O cinza, 75% de preto, € usado em

textos de apoio.

__________________________________________________________________________________________________

Area de imagem

DISQUE

Lorem ipsum dolor sit amet
000

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim

veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea Lorem |DSUITI
commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate dOIOt sit amet,

velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat. loremipsum

Area para assinatura
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Lorem ipsum
dolor Slt amet

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

DISQUE

000 Obrigatoriedade

de uso

Lorem Ipsum
dolot sit amet,
loremipsum L

Titulo

~1_ Subtitulo

Texto

VISUAL | BRAND BOOK

Usa-se prioritariamente a fonte
Antenna Bold para titulos, podendo
utilizar a fonte em caixa-alta

ou alta/baixa.

Pode-se utilizar também
a fonte Antenna Light ou Regular,
porém em menor escala.

Usa-se a fonte Antenna Regular.

Usa-se a fonte Antenna Light.

Usa-se sempre a fonte Antenna Bold para as
informacdes obrigatdrias da campanha.
Pode-se utilizar Antenna Bold ou Regular
no comando e/ou no conceito.

M PBA

81



3 5 O supergrafico do MPBA é MODULAR para pecas verticais e
. horizontais. A linha grafica pode variar a depender do formato e

SU er réfico do conteudo utilizado. A utilizagéo dos elementos geométricos
p g facilita a aplicagado das marcas, do titulo, subtitulo, textos e das
obrigatoriedades, como o Disque 100.

3.5.3 Supergrafico
vertical

Aplicacao
de textos

__________________________________________________________________________________

Lorem ipsum

dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur .
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor Area
A rea de im a gem incididunt ut labore et dolore magna para

aliqua. ;
assinatura

___________________________________________________________________________________

(} Quando a peca ou a campanha néo tiver informacdes obrigatérias
no supergrafico da direita, o elemento grafico permanece na arte.
Deve-se usar a medida de 1/4 da circunferéncia como visivel.

1/74 da
circunferéncia
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O titulo podera também ser utilizado fora do supergrafico, mas o uso sé é permitido
caso haja contraste de cor entre aimagem da peca e a tipografia.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et

dolore magna aliqua. : ESpagO destinado
Area i para o uso das
para E obrigatoriedades da

assinatura
campanha.

DISQUE Lorem Ipsum
dolot sit amet,
loremipsum

@ Aregras é a mesma na aplicagdo outline.

Cuidado na aplicacao
das marcas em fundo
que dé leitura para as
marcas.

DISQUE Lorem Ipsum
dolot sit amet,
lorem ipsum




S ’f' Deve-se respeitar as especificacdes sobre
U perg ra ICO area de ndo interferéncia e dimensao
minima apresentadas neste guia.

3 5 4 As margens de protecado do logotipo institucional
B em relacdo as bordas da caixa devem ter o

ASS| nat U ra talménho equivalente a al’Fu,r,a do nome “Ministério
Simp[es Sem PuUblico do Estado da Bahia”.
Concertoem ASSINATURA CENTRALIZADA

peca horizontal

Consiste na assinatura simples Y N L LT ——
MINISTERIO PUBLICO =

apenas o uso da marca do MPBA na DO ESTADO DA BAHIA

comunicacdo. Devem ser seguidas ‘

as seguintes orientacdes:

- A assinatura centralizada deve ser
prioritariamente assinada no centro
da barra branca;

- Se houver necessidade, ~ MINISTERIO PUBLICO | ; 7777777777777
a marca podera ser assinada - DOESTADODABAHIA =

eventualmente no canto inferior
direito da base branca.
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Area de imagem

" - MINISTERIO PUBLICO ']
‘ DOESTADODABAHIA
| | |

|

Area de imagem

‘ T
| | | | | ]
‘ C PR TN minieTE 21 BRI 1AM
! MINISTERIO PUBLICO
(& pisQuE27 . DO ESTADO DABAHIA |
iatendimemo.mpba.mp.br ‘ | | | '
' @mpdabahia oL d o
| o . Lo

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, R N SO NN

| BRAND BOOK

ASSINATURA CENTRALIZADA

Uso prioritario: marca centralizada
na base da peca.

e e [
MINISTERIO PUBLICO:
DO ESTADO DA BAHIA
| |
N [
| X |
_ - - _Ess|s L

ASSINATURA PELA DIREITA

A marca pode ser alinhada a direita
da peca quando for acompanhada
de outro elemento grafico.

i [ i
| x | | |

- T RARTE ~ L
MINISTERIO PUBLICO!( , | .

DO ESTADO DA BAHIA: : ‘

| | | |
N TR
| - | | |
B O [

" MINISTERIO PUBLICO | -

Unidade de medida

~ _DOESTADODABAHIA =~

M PBA
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3.5
Supergrafico

3.55
Assinatura
simples com
conceito em
peca horizontal

- O conceito Guardiao da
Cidadania s¢ sera utilizado
quando a marca do MPBA nao vier
acompanhada de outras marcas de
parceiros.

- A assinatura centralizada deve
ser utilizada quando n&o houver
outros elementos, como telefone,
enderecos digitais ou marcas de
parceiros.

- Se houver outros elementos, como
telefone ou enderecos digitais, a
marca dever ser assinada no canto
direto da peca.

Devem ser respeitadas as especificacdes
sobre area de néo interferéncia e dimensao

minima apresentadas neste guia.

As margens de protecao do logotipo e conceito
devem seguir a mesma referéncia do item 2.6.

" MINISTERIOPUBLICO |

___ _DOESTADO DA BAHIA

ASSINATURA CONCEITO A BAIXDO

MINISTERIO PUBLICO.
DO ESTADO DA BAHIA

ASSINATURA CONCEITO

LATERAL

MINISTERIO PUBLICO |
DO ESTADO DABAHIA .
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ASSINATURA CONCEITO

Area de imagem

Uso prioritario: conceito abaixo da
marca.

MINISTERIO PUBLICO. |
DO ESTADO DABAHIA
|
|

| i
' | |
MINISTERIO PUBLICO' ! | LN O
DOESTADODABAHIA' ./ 1 [ ‘rjﬁ‘ ! [
| | I
| |
|

[ | ] |
~~ GUARDIAO DA CIDADANIA |

|
i [GlIA:RIIIjOﬁL&tCIIIAIENZIN - =
|

|
[
|
L

| | Marca alinhada & direita da peca caso
tenham outras marcas assinando.
e - - - - - - - _____
Area de imagem I

MINISTERIO PUBLICO ‘
DOESTADODABAHIA . .

Ver detalhes sobre assinatura
eletrébnica na pagina 100.

MINISTERIO PUBLICO'
DOESTADODABAHIA . | .
I

|

7

Q, DISQUE127 |
|

iatandimento.mpba.mp.br 4L _ 3 - r7T — — — = = d_—

! . I !

| @mpdabahia I~ GUARDIA QLﬁt CIDADANIA — — % DISQUE 127

! | b R atendimento.mpba.mp.br

@mpdabahia

.
)

|
|
|
|
i
i
{
|
!
!
|
]
!

4
|
|
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3.5
Supergrafico

3.5.6 Assinatura
simples com
conceito e
enderecos
eletrbnicos em
peca horizontal

O conceito Guardido da Cidadania
sé serd utilizado quando a marca
do MPBA néo vier acompanhada de
outras marcas parceiras. Deve-se
seguir a seguinte orientacao:

A assinatura centralizada deve
ser prioritariamente assinada no
centro da barra branca. Se houver
necessidade, a marca podera ser
assinada eventualmente no canto
inferior direito da base branca.

Na comunicacdo do MPBA, é necessario constar as
informacdes complementares que sdo: enderecos
das midias sociais e o URL do site do MPBA. Os
enderecos complementares devem estar em toda a
comunicacao externa.

E indispensavel respeitar as especificacées sobre
area de nao interferéncia e dimensao minima
apresentadas neste guia.

As margens de protecao do logotipo e conceito
precisam seguir a mesma referéncia do item 2.6.

ASSINATURA COM CONCEITO ABAIXDO

E ENDEREGCOS ELETRONICOS A ESQUERDA

- <
(%, DISQUE27 )

:atendimento.mpba.mp.br:
. @mpdabahia_, _

|
|
MINISTERIO PUBLICO,
|
|
|

DO ESTADO DA BAHIA .

x

ASSINATURA COM CONCEITO LATERAL
E ENDERECOS ELETRONICOS A ESQUERDA

- ~~— > ., ., .

MINISTERIO PUBLICO | |
DOESTADO DABAHIA' . |




coO

Area de imagem

MUNICAGCAO VISUAL

(Cosouem)

\atendimento.mpba.mp.br

! @mpdabahia

Area d

(], DISQUE 127

:atendimenlo.mpba.mp.br

i @mpdabahia

|
_ . -
|

- MINISTERIO PUBLICO! !
DOESTADODABAHIA . .
I

e imagem

x

| BRAND BOOK MPBA

ASSINATURA CONCEITO

Uso prioritario: conceito abaixo da
marca e a sua esquerda os enderecos
eletronicos.

Marca alinhada a direita da peca e a sua
esquerda os enderecos eletrénicos.

89
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3.5
Supergrafico

3.5.7
Assinatura
simples sem
conceitoem
peca vertical

Consiste na assinatura simples,
apenas com o uso da marca do
MPBA na comunicacgao.

A assinatura deve ser centralizada
pela lateral branca da peca,
conforme exemplo ao lado.

-—a-—--r-- _ . L
| |

- MINISTERIOPUBLICO [
~___ DOESTADODABAHIA "= =
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SUPERGRAFICO PREENCHIDDO

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Area de
imagem

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

SUPERGRAFICO OUTLINE

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Area de
imagem

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Assinatura
centralizada
pela lateral.

ol
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3.5
Supergrafico

3.5.8
Assinatura
simples com
conceitoem
peca vertical

O conceito Guardido da Cidadania
s6 sera utilizado quando a marca
do MPBA n&o vier acompanhada

de outras marcas parceiras.

A assinatura deve ser centralizada
pela lateral branca da peca,
conforme exemplo ao lado.

...................................................................

 MINISTERIOPUBLICO |
. DOESTADODABAHIA

' ' s ' '
"""" G'U'ALR‘b’TK'O"D'A"""":’"'"":'"'
: : CIDADANIA : :

- MINISTERIOPUBLICO [
~___ DOESTADO DA BAHIA



SUPERGRAFICO

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

COMUNICACGCADO

PREENCHIDO

Area de
imagem

Vv

S UAL

| B RAND

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

'MINISTERIO PUBLICO

| DOESTADODABAHIA |

- ”’i’”’GU’AiRB'IJAUD’K”’T:””’

CIDADANIA

B O O K

Assinatura
centralizada
pela lateral.

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

SUPERGRAFICO OUTLINE

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Area de
imagem

'MINISTERIO PUBLICO!

.- DOESTADODABAHIA .| .
""’i’”’GU’A¢R6IJAUD’K”’T:””’
CIDADANIA

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

M PBA
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3.5
Supergrafico

3.50
Assinatura
simples com
conceito e
enderecos
eletrénicos em
peca vertical

O conceito Guardido da Cidadania
sé serd utilizado preferencialmente
quando a marca do MPBA nao vier
acompanhada de outras marcas
parceiras..

A assinatura deve ser centralizada
pela lateral branca da peca,
conforme exemplo ao lado.

Na comunicacdo do MPBA, é necessario constar as
informacdes complementares que sdo: enderecos
das midias sociais e o URL do site do MPBA. Os
enderecos complementares devem estar em toda a
comunicacao externa.

~ MINISTERIOPUBLICO [~ =~
~__ DOESTADO DA BAHIA

------------------------------------------------------------

 MINISTERIO PUBLICO;, |
... DOESTADODABAHIA ;.

1 1 | 1 1

i i [ \ i i
............................. 8 R SRR SR

h '

' ' GUARDIAO DA ! .
i CIDADANIA i __ ..

atendimento.mpba.mp.br

@mpdabahia



M PBA

B O O K

| B RAND

I S UAL

Vv

COMUNICACGCADO

PREENCHIDO

A FICO

SUPERGRA

centralizada
pela lateral.
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3.5
Supergrafico

3.5.10
Assinatura
conjunta

Peca horizontal

Devem ser obedecidas as seguintes
orientacdes para a assinatura conjunta
em pecas:

- Seguir sempre a hierarquia
das marcas;

- As marcas devem estar
preferencialmente alinhadas e
centralizadas no supergrafico.

LIMITE

Projeto ! | s .
i : . MINISTERIO PUBLICO
.“' gggl.‘:g'dade ' DOESTADO DA BAHIA

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

6p R A
& A |  MINISTERIO PUBLICO
Agua ' DOESTADO DA BAHIA
-éVida &t L

UM DIREITO DE TODOS}

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

REGRA APLICACAO CONCEITO

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

GUARDIAO DA
CIDADANIA

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA
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Area de imagem

N T s D
H MINISTERIO PUBLICO
.h ggrg':ll:ra“dade DUUE@ DO ESTADO DA BAHIA
Area de imagem

Projeto TR N L PR :7777377711 777777
muni MINISTERIO PUBLICO |
.“' gggul:a fade DDD@ DOESTADODABAHIA! | |

B OOK MPBA

ASSINATURA CENTRALIZADA

Uso prioritario: marcas centralizadas
e alinhadas na base da peca.

L -
N L
MINISTERIO PL'JBLICO:
DO ESTADO DA BAHIA
1 |
N —
| X |
O L

ASSINATURA PELA DIREITA

Marcas alinhadas a direita da peca.

" MINISTERIO PUBLICO

~ _DOESTADO DA BAHIA

Unidade de medida
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3 5 Para a assinatura conjunta, obedecer as orientaces abaixo:
n

SU perg réfiCO - Seguir sempre a hierarquia das marcas;

- As marcas devem estar sempre centralizadas nas pecas.

Assinatura
conjunta

Peca vertical

Area limite para
logomarca de
projetos

e programas
1 1 .
1: LUGAR | |
' NTEGRACAO E DIGNIDADE

MINISTERIO PUBLICO MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA DO ESTADO DA BAHIA



COMUNICACAO

_______________________________________________________________________________________

Area de imagem

VIiiSsUAL |

Assinatura centralizada pela lateral.

" "MINISTERIO PUBLICO

- DO ESTADO DA BAHIA

BRAND BOOK MPBA

SAUDE
MENTAL

INTEGRAGAO E DIGNIDADE

s

X
|

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA
| |
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3.5
Supergrafico

3.5.12
Informacoes
complementares

Enderecos
eletrénicos

Na comunicacao do MPBA, é
necessario constar as informacoes
complementares, que sao: central

telefbnica, URL do site de atendimento
e enderecos das midias sociais.

Os enderecos complementares devem
estar prioritariamente em toda a
comunicagao.

ENDERECO ELETRONICO

(& DISQUE127>

atendimento.mpba.mp.br

@mpdabahia
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9 o

Q, DISQUE127 Q, DISQUE 127

atendimento.mpba.mp.br atendimento.mpba.mp.br

@mpdabahia @mpdabahia

Area de imagem

x

SRR WP memzsazst

atendimento.mpba.mp.br

@mpdabahia

a GUARDIAO DA CIDADANIA
x

Os enderecos eletrénicos podem ser assinados nos cantos superiores e no canto

0 Localizacéo endereco . ) .
inferior esquerdo, conforme os exemplos acima.

M PBA

101



3.5
Supergrafico

3.5.13
Assinatura

em videos - com
conceito

A cartela de assinatura de filmes e
documentarios devem seguir o exemplo de
animacao exemplificado ao lado.

Existird uma transicdo entre o filme e a
assinatura da peca. A animacao consiste
do cruzamento de dois retangulos do
supergrafico descortinando a marca
MPBA, em qualquer formato de video.

16:9 1:1 9:16

Quando o tempo do filme estiver muito apertado, a animagé&o de transicdo
podera ser eliminada.
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0 Quando ndo houver tempo
suficiente, a assinatura dos
enderecos eletrénicos podem
vir na mesma cartela que
a marca do MPBA, como
exemplo da pagina 104.

Q, DISQUE 127

atendimento.mpba.mp.br

@mpdabahia

N |

s

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

GUARDIAO DA
CIDADANIA

103
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3.5
Supergrafico

3.5.14
Assinatura
conjunta
em video

As marcas conjuntas e informacoes
complementares devem aparecer
preferencialmente em cartelas separadas,
exceto quando o tempo do filme estiver
apertado.

Devem ser obedecidas as seguintes
orientacoes:

- Seguir sempre a hierarquia de marcas;

- As marcas devem estar sempre
centralizadas na tela.

PROGI;AMA
"b INFANCIA EM
<) 1:1UGAR

\ N2

S

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

GUARDIAO DA
CIDADANIA

Q, DISQUE127

atendimento.mpba.mp.br

@mpdabahia

0 Exemplo de assinatura conjunta da marca com os enderecos eletrénicos.



MPBA

B OOK

SUAL | BRAND

\Y

IlCACAO

COMUN

0 O lado direito do video podera ser utilizado para uma mosca com uma marca de apoio.

3.5

Supergrafico

(sticos, ou seja,

orna
aqueles que ndo sdo de campanhas

publicitarias, devemos usar uma assinatura

3.5.15
Mosca
em video

|

j

ocupando 1/10 da area de tela

Para os filmes
(mosca) no canto superior direito, na cor

branca ou cinza com 50% de opacidade,

105



IDENTIFICACAO MODELO 1

Na animacéo, os dois elementos do supergrafico se encontram num movimento lateral.

3.5

Supergrafico

~

Ve

icacao
deo

3.5.16
interlocutor

|dentifi
em Vi

do

A identificacao do interlocutor no

video deve vir dentro do supergrafico e
obedecer a cor inerente a cada area de

atuacao do MPBA.

Deve-se usar a mesma transicao

dos supergraficos, exemplificado nas

cartelas de assinatura dos videos,

gue consiste no cruzamento dos
dois retangulos do supergrafico,

dodo

interlocutor.

descortinando a identificac

106
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IDENTIFICACAO MODELO 2

%

Na animacéo, os dois elementos do supergrafico se movimentam da esquerda para a
direita, descortinando um sobre o outro.

JoAo Silva

Jornalista
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3.5
Supergrafico

3.5.17Usoda
comunicacao
grafica em pecas
verticais e
preenchidas

Na sequéncia, veremos exemplos do uso de
todos os elementos visuais da comunicacao
do MPBA para pecas VERTICAIS. Sao elas:

- Supergrafico;

- Uso da tipografia em titulos, subtitulos,
textos, informacdes complementares e
obrigatdrias;

- Assinatura;

- Uso de imagens no supergrafico.

Existem fantasmas
que nao vao embora
com a infancia.




Existem
fantasmas
que naovao
emboracom
a infancia.

COMUNICAGADO

GUARDIAO DA
CIDADANIA

VI1SUAL

O) I §) I

Sao usadas imagens na parte superior da peca.

Para titulos, é utilizada a fonte Antenna
Bold no supergrafico. Pode-se utilizar
também a fonte em caixa-alta.

Para informaco®es obrigatdrias, utiliza-se
o supergrafico da direita. Usa-se também
a cor referente a cada area de atuacao.
Neste caso, foi utilizado o azul-claro para
o tema “crianca e adolescente”.

AREA DE ATUAGCAO DO MPBA

Crianca e Adolescente

Assinatura composta + informacoes
complementares.

O uso da fonte sobre a imagem é permitido
guando tiver contraste entre ambos.

Como o titulo esta sobre a imagem, o
supergrafico vermelho aparece apenas
como meia circunferéncia. Esta regra é a
mesma para o supergrafico da direita.

Como o titulo esta na imagem,
0 supergrafico com as obrigatoriedades
passa a ter mais notoriedade.

| BRAND BOOK MPBA
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3.5
Supergrafico

3.5.18 Uso da
comunicacao
grafica em pecas
verticais e outline

Veremos exemplos de
aplicacao do supergrafico
outline. Ele deve ser
utilizado em casos muito
especificos: quando

a quantidade de
informacdes for pequena,
a arte necessitar de leveza
e nao prejudicar a leitura
das marcas.

Existem fantasmas
que ndo vao embora
com a infancia.

Q, DISQUE 127

atendimento.mpba.mp.br
@mpdabahia

/' DISQUE

100




COMUNICACGCADO

Existem
fantasmas
que nao vao
emboracom
a infancia.

DISQUE 100

E DENUNCIE A VIOLENCIA SEXUAL CONTRA
CRIANGCAS E ADOLESCENTES. NAO SEJA CUMPLICE.

CIDADANIA DO ESTADO DA BAHIA

atendimento.mpba.mp.br

@mpdabahia

Q, DISQUE 127 GUARDIAO DA ...p MINISTERIO PUBLICO

\Y

SUAL | BRAND BOOK MPBA

O I §) I

Sao usadas imagens que ocupam toda a peca.

Para titulos, é utilizada a fonte Antenna
Regular ou Bold no supergrafico. Pode-se
utilizar também a fonte em caixa-alta.

Para informac®es obrigatdrias, utiliza-se

o supergrafico da direita. Usa-se o stroke
na cor referente a cada area de atuacao.

Neste caso, foi utilizado o azul-claro para
o tema “crianca e adolescente”.

AREA DE ATUAGCAO DO MPBA

Assinatura composta + informacdes
complementares.

O uso da fonte sobre a imagem é permitido
qguando tiver contraste entre ambos.

Como o titulo esta sobre aimagem, o
supergrafico outline com stroke vermelho
aparece apenas como meia circunferéncia.
Esta regra € a mesma para o supergrafico
da direita.

As marcas precisam ser aplicadas em
fundo que dé total leitura e que ndo haja
interferéncias.

1M
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3.5
Supergrafico

3.5.19 Uso da
comunicacao
grafica

Vertical

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,




COMUNICACAO

' NAO DEIXE _

O DESPERDICIO
' DEAGUA
FAZER PARTE
DA SUA
ROTINA.

Ministério Publico
do Estado Bahia.
Pela garantia dos direitos
de toda a sociedade.

Jocé pode usar a 4gua com mais responsabilidade no seu dia.
Medidas simples como evitar banhos demorados, fechar bem

as torneiras, lavar o carro com balde e varrer a calgada com vassoura
em vez de mangueira, economizam centenas de litros por dia.

Seja consciente: quando vocé gasta muita 4gua, ela pode faltar.

MINISTERIO PUBLICO!
DOESTADO DA BAHIA
i

GUARDIAO DA
CIDADANIA

Vv

S UAL

O) I §) I

| BRAND BOOK

Sao usadas imagens na parte superior da peca.

Para titulos, é utilizada a fonte Antenna
Bold no supergrafico. Pode-se utilizar
também a fonte em caixa-alta e baixa.

Para informacdes obrigatorias, utiliza-se
o supergrafico da direita. Usa-se também
a cor referente a cada area de atuacao.
Neste caso, foi utilizado o laranja para o
tema “consumidor”.

AREA DE ATUAGCAO DO MPBA

Consumidor

Assinatura composta centralizada +
informacdes complementares.

O uso da fonte sobre a imagem é permitido
guando tiver contraste entre ambos.

O supergrafico se molda conforme a
quantidade de informacdes na peca.
Quanto menor a quantidade de textos,
menor € a interferéncia grafica na peca.
Quanto maior a quantidade de informacao,
maior sera a area do supergrafico.

M PBA

13
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3.5
Supergrafico

3.5.19 Uso da
comunicacao
grafica

Vertical
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NAQ DEIXE O DESPERDICIO
DE AGUA FAZER
PARTE DA SUA ROTINA.

L
(<} DISQUE 127

'
iatendimento.mpba.mp.br

[

Ministério PUblico
do Estado Bahia.

de toda a sociedade.

Vocé pode usar a 4gua com mais responsabilidade no seu dia. Medidas simples como evitar banhos demorados, fechar bem as
torneiras, lavar o carro com balde e varrer a calcada com vassoura em vez de mangueira, economizam centenas de litros por
dia. Seja consciente: quando vocé gasta muita 4gua, ela pode faltar.

GUARDIAO DA
CIDADANIA

MINISTERIO PUBLIC
DO ESTADO DA BAHIA

a
|
I
'
N
I
I
I
I
I
|

Pela garantia dos direitos




COMUNICACAO

Sao usadas imagens na parte superior da peca.

Para titulos, é utilizada a fonte Antenna
Bold no supergrafico. Pode-se utilizar
também a fonte em caixa-alta e baixa.

Para informacdes obrigatdrias, utiliza-se
o supergrafico da direita. Usa-se também
a cor referente a cada area de atuacao.
Neste caso, foi utilizado o laranja para o
tema “consumidor”.

AREA DE ATUACAO DO MPBA

Consumidor

VISUAL

u n

| B RAND BOOK

Assinatura composta centralizada +
informacdes complementares.

O supergrafico se molda conforme a
quantidade de informacdes na peca.
Quanto menor a quantidade de textos,
menor é a interferéncia grafica na peca.
Quanto maior a quantidade de informacao,
maior sera a area do supergrafico.

Quando houver uma grande quantidade de
texto no supergrafico, a barra branca torna-se
modular para que caiba o texto e assinaturas.

O titulo nunca podera entrar na barra branca.

M PBA



3.5
Supergrafico

3.5.20 Usoda
comunicacao
grafica

116

Horizontal

Na sequéncia, veremos exemplos do uso de todos os elementos
visuais da comunicacao do MPBA para pecas HORIZONTAIS. Sao
elas:

- Supergrafico;

- Uso da tipografia em titulos, subtitulos, textos, informacdes
complementares e obrigatodrias;

- Assinatura;

- Uso de imagens no supergrafico.

..................................

Existem fantasmas A
que nao vao embora s

com a infancia.

P

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

DISOUE 100

EDENUNCIE A VIOLENCIA SEXUALCONTRA atendimentamabarmpbr
CRIANCAS E ADOLESCENTES. NAO SEJA CUMPLICE. @mpdabahia



COMUNICAGCAO VISUAL | BRAND BOOK MPBA

'I Sé&o usadas imagens nas laterais da peca. 4 Assinatura composta + informacoes
complementares.

2 Para titulos, é utilizada a fonte Antenna Pode-se usar o supergrafico HORIZONTAL

Bold no supergréafico. Pode-se utilizar em pecas HORIZONTAIS quando a

o supergrafico fica aparente no material.

Ul

3 Para informacdes obrigatdrias, utiliza-se

o supergrafico da parte inferior. Usa-se 6 Neste caso, usa-se a assinatura das pecas
também a cor referente a cada area de HORIZONTAIS com alinhamento das

atuacédo. Neste caso, foi utilizado o azul-claro marcas a direita.
para o tema “crianca e adolescente”.

Crianca e Adolescente

5 LS 4+ Loremipsumdolor
| . consectetur elit.

MINISTERIO PUBLICO 5
DO ESTADO DA BAHIA 5 6

VIOLENCIA SEXUAL
uuuuu CA-ADOLESCENTE

17



3.5
SUpergra,,fiCO CARD SIMPLES

3.5.21Usoda
comunicacao
digital

Card

O uso de pecas e/ou campanhas para
a plataforma digital deve obedecer as
seguintes regras:

- Usar as regras do supergrafico VERTICAL; EXISt?,m f?"tasmas
que nao vao embora
- Formato SOUARE 1000x1000 px com a infancia.

e formato VERTICAL 1000x1300 px.

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

18



3.5
Supergrafico

3.5.22 Usoda
comunicacao
digital

Exemplos
de cards

Outros modelos de diagramacdo para aplicacao
nos cards digitais (Facebook e Instagram)
do Ministério Publico.

COMUNICAGCAO VISUAL

B RAND BOOK

Maioria dos municipios baiano néo tem
6rgdo de controle interno estruturado.

e B
. - -
\ é bo
Al L
)
MINISTERIO
PUBLICO:

NA FOLIA.

NO CARNAVAL
0BOO 642 4577

GUARDIAO DA '“ MINISTERIO PUBLICO
......... § e

Unidade Mével de Atendimento
O Ministério Pdblico mais perto de vocé,

ABRACE
ESSA
CAUSA.

Existem
fantasmas
quenaovao
emboracom
ainfancia.

DISQUE

MPBA

19
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3.5
Supergrafico

3.5.23 Usoda
comunicacao
digital

Exemplos
de cards
Facebook e

Instagram
(1000x1300px)

Outros modelos de diagramacéo para aplicacao
nos cards digitais (Facebook e Instagram)
do Ministério Publico.

AAAAAAAAAA
AAAAAAAAA

MINISTERIO
PUBLICO:

w AOSEULADO

NA FOLIA.




COMUNICAGCAO VISUAL | BRAND BOOK MPBA

Maioria dos municipios baiano ndo tem
érgdo de controle interno estruturado.

Existem
fantasmas
qgue ndo vao
emboracom
a infancia.

DISQUE

10

EDENUNCIE A
E ADOLESCENTES.

atendimento.mpba.mp.br
@mpdabahia

Q, DISQUE127 MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

121



122

3.5
Supergrafico

3.5.24 Uso da
comunicacao
digital

Exemplos
de stories

Outros modelos de diagramacéao para aplicacdo
nos cards digitais (Instagram) do Ministério Pdblico.

Existem
fantasmas
quendovao

emboracom

a infancia.

ABRACE

DIA DO MEIO AMBIENTE.

DO ESTADO DA BAHIA

0 Os enderecos eletrénicos ndo foram utilizados nos exemplos acima por se tratarem
de pecas publicadas nos canais digitais.

ESSA CAUSA.

MINISTERIOPUBLICO
DOESTADO DA BAHIA




ESSA CAU:

DIﬂ’DO MEIO AMBIENTE.

i

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

COMUNICAGCAO V

Unidade Mével
de Atendimento
O Ministério Publico
mais perto de vocé.

S UAL

B RAND BOOK

M PBA

Sed posuere
consectetur est at
lobortis. Ullamcorper
Vehicula venenatis.

Duis mollis, est non commodo
luctus, nisi erat porttitor ligula, eget
lacinia odio sem nec elit. Duis mollis,
est non commodo luctus, nisi erat
porttitor ligula, eget lacinia odio sem
nec elit. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Morbi
leo risus, porta ac consectetur ac,
vestibulum at eros.

Maecenas sed diam eget risus varius
blandit sit amet non magna. Fusce
dapibus, tellus ac cursus commodo,
tortor mauris condimentum nibh, ut
fermentum massa justo sit amet risus.
Donec ullamcorper nulla non metus
auctor fringilla. Vestibulum id ligula
porta felis euismod semper.

Matéria
completa

Leia mais em:
www.mpba.mp.br

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

123
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Fusce dapibus,
tellus ac cursus
commodo,
tortor mavuris
condimentum
nibh, ut

fermentum
massa justo Sit
amet risus.

) Matéria
completa
% DISQUE 127 MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

atendimento.mpba.mp.br

@mpdabahia

Y

Y

Tortor mauris
condimentum
nibh, fermentum
massa justo.

Duis mollis, est non commodo luctus, nisi erat porttitor ligula,
eget lacinia odio sem nec elit. Duis mollis, est non commodo
luctus, nisi erat porttitor ligula, eget lacinia odio sem nec

elit. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Morbi leo risus, porta ac consectetur ac, vestibulum at eros.
Maecenas sed diam eget risus varius blandit sit amet non
magna. Fusce dapibus, tellus ac cursus commodo, tortor mauris
condimentum nibh, ut fermentum massa justo sit amet risus.
Donec ullamcorper nulla non metus auctor fringilla. Vestibulum
id ligula porta felis euismod semper.

> Matéria
completa

atendimento.mpba.mp.br

@mpdabahia

Q, DISQUE 127 MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA




COMUNICAGCGAO VISUAL | BRAND

3.5
Supergrafico

3.5.25Usoda
comunicacao
digital

Exemplos
de capas
para redes
sociais

Capa para Facebook
820 pixels de largura e 312 pixels de altura

B O O K

Capa para Twitter
1500 pixels de largura e 500 pixels de altura

MINISTERIO
PUBLICO:
AO SEU LADO
NA FOLIA.

Capa para YouTube
2048 pixels de largura e 1152 pixels de altura

ABRACE

ESSA CAUSA.

DIA DO MEIO AMBIENTE.

M PBA

125
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3.5
Supergrafico

3.5.26 Eventos

Convite digital

O convite digital é
prioritariamente para uso
interno da instituicao.

Il Seminario _
EduComunicacao:

Novos modos de ver,
novas formas de fazer
Educacdo Ambiental.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

DATA: 00/00/0000
HORARIO: OhOO
LOCAL: Lorem ipsum dolor sit amet

(_ Clique aqui para mais informagées ) 7

4 MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA




7

COMUNICACAO

Il Seminario _
EduComunicacao:

Novos modos de ver,

novas formas de fazer
Educacdo Ambiental.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nib consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons.
DATA: 00/00/0000

HORARIO: 0h0O

LOCAL: Lorem ipsum dolor sit amet

PROGRAMAGCGCAO

PALESTRA: “Lorem ipsum dolor sit”
com Dr. Francisco Pontes

PALESTRA: “Lorem ipsum dolor sit”
com Dr. Francisco Pontes

PALESTRA: “Lorem ipsum dolor sit”
com Dr. Francisco Pontes

C Clique aqui para ver a programacao completa)

|
|
|
|
|
|
MINISTERIO PUBLICO i
DO ESTADO DA BAHIA !
|
|
|
|
|
|
:

N

Ul

VISUAL | BRAND BOOK MPBA

S&o usadas imagens na parte superior da peca.

E utilizada a fonte Antenna Bold no supergréfico para titulos.
Pode-se utilizar também a fonte em caixa-alta.

A informacao do tema Il Seminario EduComunicacao € uma
obrigatoriedade, por isso, utiliza-se o supergrafico da direita.
Caso houvesse um titulo sobre o conteldo, seria utilizado o
supergrafico da esquerda (vermelho MPBA). Usa-se a cor
referente a cada area de atuacao. Neste caso, foi utilizado o
verde-claro para o tema “Meio Ambiente”.

AREA DE ATUAGCAO DO MPBA

Meio Ambiente

A assinatura do MPBA pode aparecer sozinha
ou associada a 6érgdos e/ou unidades internas.

O formato da peca é MODULAR, ou seja, a altura da peca

é determinada conforme o conteddo exposto. Quanto mais
informacao, maior serd a altura do convite, porém essa altura
nunca pode ultrapassar 2.000 px. A base é Unica: 835 px.

Utiliza-se a cor referente a area de atuacao para data,
horério e local. Quando houver a necessidade de divulgar a
programacao do evento, deve-se seguir a referéncia ao lado.

Havendo necessidade de inserir um link no convite digital com
programacao completa e mais informacgdes sobre o conteudo,
utiliza-se o box com outline cinza (o0 mesmo usado para as
informacdes complementares nas assinaturas da comunicagao
do MPBA).

127



3.5
Supergrafico

3.5.27 Eventos
Convite
IMpresso

148x210 mm

4x0 cores
Couché 250g

Versao mais formal.
N&o usar imagens na parte superior.

Il Seminario _
EduComunicacao:

Novos modos de ver,
novas formas de fazer
Educacdo Ambiental.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

DATA: 00/00/0000
HORARIO: 0hOO
LOCAL: Lorem ipsum dolor sit amet

MINISTERIO PUBLICO
4 DO ESTADO DA BAHIA



COMUNICAGCAO VISUAL | BRAND BOOK MPBA

'I N&o sdo usadas imagens na parte superior da peca.

2 E utilizada a fonte Antenna Bold no supergrafico para titulos.
Pode-se utilizar também a fonte em caixa-alta.

3 A informacao do tema Il Seminario EduComunicacao € uma
obrigatoriedade, por isso, utiliza-se o supergrafico da direita.

Il Seminario

H g Caso houvesse um titulo sobre o conteldo, seria utilizado o
Educomunlcagao' supergrafico da esquerda (vermelho MPBA). Usa-se a cor
Novos modos de ver, referente a cada area de atuacao. Neste caso, foi utilizado o
novas formas de fazer verde-claro para o tema “Meio Ambiente”.

Educacdo Ambiental.

AREA DE ATUAGCAO DO MPBA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam

Meio Ambiente

nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam

erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate.

4 A assinatura do MPBA pode aparecer sozinha

) . o ou associada a 6érgdos e/ou unidades internas.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

DATA: 0070070000

5 Utiliza-se a cor referente a area de atuacao para data,
HORARIO: 0h0O §

horéario e local. Quando houver a necessidade de divulgar a

rogramacao do evento, deve-se seguir a referéncia ao lado.
LOCAL: Lorem ipsum dolor sit amet Prog ¢ &

6 Havendo necessidade de inserir um link no convite com
programacao completa e mais informacdes sobre o conteudo,
utiliza-se o box com outline cinza (0 mesmo usado para as
informacdes complementares nas assinaturas da comunicacao
do MPBA).

6 Para ver a programacao completa acesse:
( www.mpba.mp.br/SeEduCom )

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA
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3.5
Supergrafico

3.5.27 Eventos
Convite
IMpresso

210x148 mm

4x0 cores
Couché 250g

Versdo mais formal.

Il Seminario _
EduComunicacao:

ovos modos de ver, novas formas de fazer
Educacdo Ambiental.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad

minim veniam, quis.

DATA: 00/00/0000
HORARIO: OhOO
LOCAL: Lorem ipsum

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

.......................................................

Sé&o utilizadas fotos para composicdo da peca.

E utilizada a fonte Antenna Bold no supergrafico para titulos.
Pode-se utilizar também a fonte em caixa-alta.

A informacao do tema Il Seminario EduComunicacado é uma
obrigatoriedade, por isso, utiliza-se o supergrafico da direita. Caso
houvesse um titulo sobre o conteddo, seria utilizado o supergrafico
da esquerda (vermelho MPBA). Usa-se a cor referente a cada area
de atuacédo. Neste caso, foi utilizado o verde-claro para o tema “Meio
Ambiente”.



COMUNICACAO

Il Seminario EduComunicacao:

Novos modos de ver, novas formas de fazer Educacdo Ambiental.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat, magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam.

Para ver a programacado completa acesse: ( www.mpba.mp.br/SeEduCom )

MINISTERIO PUBLICO
4 DO ESTADO DA BAHIA

DATA: 00/00/0000
HORARIO: OhOO
LOCAL: Loremipsum

VISUAL | BRAND BOOK

Il Seminario EduComunicacao:

Novos modos de ver, novas formas
de fazer Educagcdo Ambiental.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh evismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat, magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euvismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat, magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam.

Para ver a programac&o completa acesse: ( www.mpba.mp.br/SeEduCom >

MPBA

DATA:00/00/0000 MINISTERIO PUBLICO
HORARIO: OhOO 7 DO ESTADO DA BAHIA
LOCAL: Loremipsum

Ul

A assinatura do MPBA pode aparecer sozinha
ou associada a 6rgdos e/ou unidades internas.

Utiliza-se a cor referente a drea de atuacao para data,

horario e local. Quando houver a necessidade de divulgar a
programacao do evento, deve-se seguir a referéncia acima.

Havendo necessidade de inserir um link no convite com
programacdo completa e mais inf__ormacdes sobre o

conteuldo, utiliza-se o box com outline cinza (o0 mesmo usado
para as informacdes complementares nas assinaturas da

comunicacdo do MPBA).

AREA DE ATUACAO DO MPBA

Meio Ambiente

Meio Ambiente

7 Na escolha do convite formal, utiliza-se o
supergrafico na versao outline. A assinatura deve vir
protegida na parte direita, onde a cor é referente a
atuacao (tematica abordada).



3.5
Supergrafico

3.5.28 Eventos iV o
~ - .\ '
A p re S e N t a(;a O umsTémondeuco il Semlnarlo EduComunlcagao

Novos modos de s formas de fazer Educagdo Ambiental

Lorem ipsum dolor
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COMUNICAGCAO VISUAL | BRAND BOOK MPBA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure
dolor in hendrerit in vulputate. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit.

mmSTEROPUBLICO
BOESTADO oA BAHA

..p e Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

consectetuer adipiscing elit. adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

MINISTERIO PUBLICO
dolor. Aenean massa. aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

DO ESTADO DA BAHIA

Cum sociiis natoque penatibus veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper

et magnis dis parturient suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo

montes, nascetur ridiculus mus. consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in

hendrerit in vulputate.

! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
1 !
! 1
H Aenean commodo ligula eget euismod tincidunt ut laoreet dolore magna !
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1

|.p IR

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
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3.5 | 3.5.30 Plotagem
Supergrafico | Unidade Mdvel de Atendimento

Seguindo as orientacdes graficas deste brand book, a Unidade Mével

de Atendimento é adesivada contendo o supergrafico, assinaturas,
informacdes complementares e selos obrigatdrios nas laterais, no fundo e
na boleia do caminhéao.

Informacao obrigatdria: “Este veiculo foi adquirido

o via convénio n? 82.331/2015-MJ/MPBA” e a
logo do Goveno Federal + Ministério da Justica e
Seguranca Pudblica.

____________________________________________________________________

UniﬂadeMéveldeMand‘unemo

1 | OMinfsterinRMimmismwé |

Unidade Mével de Atendimento

MP COMUNIDADE

O Ministério Publico mais perto de vocé.

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

Simulacéo

___________________________________
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COMUNICAGCAO VISUAL | BRAND BOOK MPBA

Plotagem lateral 1

Unidade Mével de Atendimento

O Ministério Pdblico mais perto de vocé.

atendimento. MINISTERIO PUBLICO
mpba.mpbr (Disque 127 DO ESTADO DA BAHIA
@mpdabahia

Unidade Mével de Atendimento

O Ministério Pdblico mais perto de vocé

atendimento. MINISTERIO PUBLICO
mpbamp.br (Disque 127 DO ESTADO DA BAHIA
@mpdabahia

a - MINISTERIO PUBLICO
MINISTERIO PUBLICO
...p DO ESTADO DA BAHIA ...p DO ESTADO DA BAHIA

Unidade Médvel Plotagem na lateral das portas e da
de Atendimento frente da boleia da Unidade Mével.
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3.6
Papelaria

Papelaria
basica

A papelaria basica é composta
por papel timbrado, envelopes e
cartdo de visita.

Utiliza-se apenas o supergrafico
da esquerda, vermelho MPBA,
para a construcado da papelaria.

SUPERGRAFICO VERMELHO




COMUNICAGCAO VISUAL | BRAND BOOK MPBA

Aplicacado papelaria

137
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3.6
Papelaria

3.6.1 Timbrado

210x297 mm

4x0 cores
Sulfite 90g

Cores

Pantone Red 032C
CMYK 0/91/87/0

20% Process Black C
CMYK 0/0/0/20

Pantone Process Black C
CMYK 0/0/0/100

Corta-se horizontalmente

o supergrafico como unidade de
medida para a arte da papelaria.

------- Limite da area de impresséo

------- Linha da sangria (0,5 cm em cada lado)

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,



Papelaria

3.6.2 Cartao de visita

90x50 mm

Formato: 9x5 cm

Laminacado fosca +
verniz UV localizado
nas marcas e
supergrafico do MP

Versado 2 - Cartdo de visita

COMUNICACAO

3.6

4x0 cores
4x1 cores

Couché 300g

Impressdo frente

VIiiSsUAL |

Versdo 1 Cartdo de visita

Promotoria de Justica
Regional de Seabra

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

Mariana Carmo
PROMOTORA DE JUSTICA | COORDENADORA
marianacarmo@mpba.mp.br

Ministério PUblico do Estado da Bahia
Rua Manoel Novais, 213, Centro

Seabra - Bahia - CEP: 46.900-000
Fone:753331-1256

www.mpba.mp.br

Mariana Carmo

Rua Manoel Novais, 213, Centro
Seabra - Bahia - CEP: 46.900-000
Fone: 753331-1256

www.mpba.mp.br

B RAND

marianacarmo@mpba.mp.br

Ministério PUblico do Estado da Bahia

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
| PROMOTORA DE JUSTICA | COORDENADORA
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

B O O K

Promotoria de Justica
Regional de Seabra

Impressadao verso

M PBA

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

139



3.6
Papelaria

3.6.3 Envelopes

Envelope Carta
220x110 mm

4x0 cores
Sulfite 120g

Cores

Pantone Red 032C
CMYK 0/91/87/0

20% Process Black C
CMYK 0/0/0/20

Pantone Process Black C
CMYK 0/0/0/100

Corta-se horizontalmente

o supergrafico como unidade de
medida para a arte da papelaria.

------- Limite da area de impresséo

140

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA
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3.6
Papelaria

3.6.3 Envelopes

Envelope Saco
260x360 mm

4x0 cores
Sulfite 120g

M PBA
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3.6
Papelaria

3.6.3 Envelopes

Envelope Carta
200x280 mm

4x0 cores
Sulfite 120g

Cores

Pantone Red 032C
CMYK 0/91/87/0

20% Process Black C
CMYK 0/0/0/20

Pantone Process Black C
CMYK 0/0/0/100

Corta-se horizontalmente

o supergrafico como unidade de
medida para a arte da papelaria.

------- Limite da area de impresséo

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA
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3.6
Papelaria

3.6.3 Envelopes

Envelope Saco
114x229 mm

4x0 cores
Sulfite 120g

143



3.6
Papelaria

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

3.6.4 Capa Processo

330x474 mm

4x0 cores
Sulfite 120g

Cores

Pantone Red 032C
CMYK 0/91/87/0

20% Process Black C
CMYK 0/0/0/20

PROCESSO
Ne DATA / /

SECRETARIA OU ORGAO

Pantone Process Black C
CMYK 0/0/0/100

Corta-se horizontalmente

o supergrafico como unidade de
medida para a arte da papelaria.

UNIDADE DE ORIGEM

AUTOR OU INTERESSADO

ASSUNTO

------- Limite da area de impresséo

------- Linha da sangria (0,5 cm em cada lado) ool

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

As informacdes que vao na capa do processo devem ser alinhadas
a direita da peca.
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3.6
Papelaria \ |

3.6.5 Bloco de papel W s

210x155 mm

4x0 cores
Sulfite 120g

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
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3.6
Papelaria

3.6.6 Timbrado
digital

O timbrado digital € usado em
programas como Word para
serem impressos em peguenas
tiragens, geralmente nas
impressoras do escritério ou de
pequenas graficas rapidas.

Versao colorida:
Para impressoras com
impressdes coloridas.

Versao monocromatica:
Para impressoras com
impressoes P&B.

VERSAO COLORIDA

777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
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VERSAO MONOCROMATICA

777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777

Cores

Pantone Red 032C
CMYK 0/91/87/0

20% Process Black C
CMYK 0/0/0/20

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

Pantone Process Black C
CMYK 0/0/0/100

Corta-se horizontalmente

o supergrafico como unidade de
medida para a arte da papelaria.

------- Limite da &rea de impresséao

------- Area de NAO impressao

0 Esta &rea é reservada aos enderecos
fisicos e eletrénicos que séo inseridos no
arquivo digital como Word e Pages, de
acordo com cada sede do MPBA.

o Margem fora da area de impressao.
Portanto, tudo o que estiver fora dessa .- [
margem n&o imprime. v 0 |
(Impressdes em impressoras comuns) | e et |

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
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3.6
Papelaria

3.6.7 Cabecalho
impresso e digital

Os comunicados institucionais/
informais devem seguir os
padrdes dos exemplos mostrados
nesta pagina.

CABEGCALHOS AREAS DE APOIO

@ Comunicado Criminal

@ Comunicado Seguranca Publica

e Defesa Social

@ Comunicado Probidade Administrativa
e Moralidade Pdblica

@ Comunicado Direitos Humanos

Comunicado Civel, Fundacdes e Eleitoral

@ Comunicado Educacdo

@ Comunicado Crianca e Adolescente

@ Comunicado Saude

@ Comunicado Meio Ambiente

@ Comunicado Consumidor

@ Comunicado Superintendéncia

np
np
np
np
nwp
np
nwp
np
nwp
nwp
nwp
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CABECALHOS DIVERSOS

@ Lancamento de Obra Literéaria llv
':i:i:' Falecimento |Iw

é Doacéo de Sangue ||v
@ Lancamento de Obra Académica .Iw

nwp

= g
g |2
> 1 s
o 0
3 8
o) (@]

L

np
[] Homenagem Péstuma P
=) Release np
@ Nota de Esclarecimento Ilv
[% Resposta do MPBA wp
nup

0
o)
- |
<
=
®
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3.7
Cracha

Eventos

Ao lado, um exemplo
de cracha utilizado em eventos.

Cores

Pantone Red 032C
CMYK 0/91/87/0
RGB 198/52/44

Pantone 130C
CMYK 0/38/100/0
RGB 251/169/25

80% Process Black C
CMYK 0/0/0/80
RGB 88/89/91

. Pantone Process Black C

CMYK 0/0/0/100
RGB 34/34/33

Chicy Nome e cargo
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np

. . | UNIDADE DE MEDIDA PARA
MINISTERIO PUBLICO l O CORDAO DO CRACHA
DO ESTADO DA BAHIA ‘

Conhecendo 1 ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁT'ﬁffﬁffﬁﬁ;,f;ﬁﬁﬁﬁﬁ‘?ﬁﬁﬁ'ff"fﬁﬂ;fﬁﬁﬁﬁ%fﬁﬁfﬁ,* """""""""""""""""""""""""""""""""" V """" ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ,
o Ministério } [DD §® \F @.‘. %\\\
Publico : NNN [ NN IN ""/3
S TR DN U DO N N DN
Maria Sampaio |
Coordenadora Técnica

CORDAO VERMELHO PARA VISITANTES

WP we o wp

CORDAO PRETO PARA SERVIDORES

niiw EEE
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3.8
Camisa

A padronizacdo da marca do MPBA
nas camisas deve seguir
as seguintes regras:

- Utilizar a logo vertical

do MPBA na frente da camisa

e do lado esquerdo;

- Utilizar a marca monocromatica
do MPBA quando as cores da
camisa forem escuras;

- A logo do MPBA na horizontal

€ usada apenas atras da camisa;
- Camisa de algoddo com

marca bordada.

FRENTE CAMISA - MARCA VERTICAL

MINISTERIO PUBLICO!
,Fx)_ESTADo DABAHIA:,

FUNDO CAMISA - MARCA HORIZONTAL

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

FRENTE CAMISA - MARCA VERTICAL

. WE

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

Usa-se preferencialmente a camisa branca para uso institucional
ou como segunda opc¢do das camisas vermelha e preta.
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FRENTE CAMISA - MARCA VERTICAL FRENTE CAMISA - MARCA VERTICAL

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

np

MINISTERIO PUBLICO
DOESTADO DA BAHIA

Usa-se preferencialmente a camisa vermelha para EVENTOS internos e Usa-se preferencialmente a camisa preta para OPERACOES na &rea

externos. criminal.
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CAMISA DRY FIT - MARCA VERTICAL

MINIETERD FUALICD
||| j D EETADD OF BAHLY

DISOUEIZT |
MINISTERID PLUBLIDD artundimsntos-phe el
imwmpdzbahia

DO ESTADS O BaHIA

Além dos exemplos anteriores, podem ser criados outros modelos, inclusive com estampas,
dependendo da necessidade de atuac&o de cada area. No entanto, a arte deve ser aprovada pela equipe
de comunicacao.
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COMUNICACGCADO

3.9
Materiais de apoio

Exemplos de aplicacdo da marca do
MPBA em materiais de apoio.

A utilizacdo da logo do MPBA vai de
acordo com a cor e material a serem
aplicados para melhor visibilidade. A

escolha da logo vertical ou horizontal
vai de acordo com maior visibilidade

e exposicao da marca, como pode
ser observado nos exemplos a seguir.

PEN DRIVE

np

MINISTER|O PUBLICO
DOESTADO DA BAHIA

VISUAL |

W

ISTE JBLICO
ESTA \ BAHIA

SQUEEZES

B RAND

CANETA

B OOK

MPBA
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3.10
Sinalizacao

FACHADA CAIXARIA

3.10. Fachada
externa sede
propria

As fachadas demarcam a entrada das sedes,
identificando a presenca da instituicdo no local.

Seguindo o padréo grafico do MPBA, WPUBUCO
teremos duas caixarias: uma com a logo DOESTADO DA BAHIA

da instituicdo em aco escovado e detahes
em vemelho e outra com o nome do MPBA
aplicado também em aco escovado.

HORIZONTAL
Materiais

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

Para tal, recomenda-se a instalacdo
das caixarias em ago escovado com estrutura
de POLIESTILENO.

Caixaria
Espessura lateral de 8 cm e baixo relevo na
marca do MPBA.




COMUNICAGCAO VISUAL

— 85cm

L

MINISTERIO PUBLICO " |_ 50.cr
DO ESTADO DA BAHIA, -~ [}2cm

Area de respiro

BRAND BOOK MPBA

0

Espessura lateral da
caixaria: 5cm

Usaremos como
padrdo a medida

de 15 cm para area

de respiro, podendo
sofrer alteracdo caso
a fachada nao tenha
espaco suficiente para
comportar a marca

e suas margens de
seguranca.
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3.10
Sinalizacao

3.10.1 Fachada
externa sede
propria -
Aplicacao e
acabamento

Nas sedes proprias do Ministério Publico
da Bahia, usaremos como padrdo a marca
aplicada em caixaria de metal em aco
escovado sobre ladrilhos vinho.

PINTURA PREDIAL

LADRILHO
PANTONE 491C - Cor Vinho Acores

DA FACHADA
Coral: Cinza Padrao Wandepox
Suvinil: Niquel - C370

ESQUADRIAS E DETALHES .

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

Exemplo de caixaria de parede vertical.

JUSTICA REGIONAL
EUNAPOLIS

ps
o
E
9]
=
o
&
a




COMUNICAGCAO VISUAL | BRAND BOOK MPBA

Exemplo de caixaria de parede horizontal.
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3.10
Sinalizacao

3.10.2 Fachada
externa

As fachadas demarcam a entrada das
sedes, identificando a presenca da
instituicao no local.

Seguindo o padrao grafico do MPBA,
teremos duas caixarias: uma em
vermelho MPBA com a marca do
Ministério PuUblico da Bahia e outra em
amarelo MPBA com a informacdo da
promotoria local.

Materiais

Para tal, recomenda-se a instalacdo
de duas caixarias em POLIESTIRENQO,
ambas recortadas e com

pinturas automotivas.

Caixaria
Espessura lateral de 8 cm e baixo relevo
na marca do MPBA.

FACHADA CIDADES

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

PROMOTORIA DE
JUSTICA REGIONAL

EUNAPOLIS

PROMOTORIA DE
JUSTICA REGIONAL

BRUMADO

PROMOTORIA DE
JUSTICA REGIONAL

ITAPETINGA

PROMOTORIA DE
JUSTICA REGIONAL

EUCLIDES
DA CUNHA

PROMOTORIA DE
JUSTICA REGIONAL

BOM JESUS
DA LAPA




60cm

COMUNICAGCAO VISUAL | BRAND BOOK

CORES
CAIXARIA

Red 032C Espessura lateral da caixaria: 8 cm

CMYK 0/91/87/0

Pantone 130C
CMYK 0/38/100/0

PROMOTORIA DE

MINISTERIO PUBLICO JUSTICA REGIONAL

DO ESTADO DA BAHIA

EUNAPOLIS

1,00 m

Espaco destinado a identificagao
da promotoria de cada cidade.

Espaco exclusivo da marca do MPBA

#) Nao utilizar endereco e telefone na fachada.

M PBA
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3.10
Sinalizacao

3.10.3 Fachada
externa padrao
cromatico

A composicdo da fachada se da através
da utilizacao de elementos obrigatérios
como caixaria com a marca MPBA,
caixaria com a Promotoria de Justica
Regional da unidade local, pintura da
fachada e pintura das esquadrias e
outros elementos, como grade e portao.

PINTURA PREDIAL

PAREDES
Branco Neve

ESQUADRIAS E DETALHES
DA FACHADA

Coral: Cinza Padrao Wandepox
Suvinil: Niquel - C370

MINISTERIO PUBUSICL
“‘ DO ESTADO DA BA!

Exemplo de placa de parede.
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MINISTERIO PUBLICO PROMOTORIA DE
.l.p DO ESTADO DA BAHIA JUSTICA REGIONAL

| EUNAPOLIS

Exemplo de placa de muro.
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3.10
Sinalizacao

3.10.4
Totem interno

As placas internas demarcam a
entrada das sedes do MPBA que
estejam instaladas

em salas comerciais.

Seguindo o padrédo grafico do
MPBA, teremos duas placas na
vertical: uma em vermelho MPBA
com a marca do Ministério Pdblico
da Bahia e outra em amarelo
MPBA com a informacao da
promotoria local.

Materiais

Para tal, recomenda-se a
instalacdo de duas placas em
POLIESTIRENO de 40mm,
ambas recortadas e com pinturas
automotivas.

Exemplo de totem interno.

p

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

~

n
-
n
w
)
w
(=]

PROMOTORIA DE
JUSTICA REGIONAL

0
Z
O
-
Z
<
(@
-
Z
<
0
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60cm CORES
3 CAI XARIA
Red 032C
... CMYK 0/91/87/0
l Pantone 130C
CMYK 0/38/100/0

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

1,80 cm

3#98
3Zn
x5O w
Em ==
ox ZuwW
<0
o=
ch O
22
<
%)

Espessura lateral da caixaria: 0,4 cm

------- Espaco destinado a identificagao
da promotoria de cada cidade.

#) Nao utilizar endereco e telefone.




310
Sinalizacao np

3 -l O . 5 ARG oA Bt
Totem externo

Nas sedes proprias, utilizaremos

um totem mais sébrio para compor
com a arquitetura dos prédios.

A marca sera aplicada no cinza e

0 branco deve ser a cor predominante.

SANTO ANTONIO

JUSTICA REGIONAL
DE JESUS

PROMOTORIA DE

Materiais

Para tal, recomenda-se a instalacao
de duas caixarias em POLIESTIRENO,
ambas recortadas e com pinturas
automotivas.

Caixaria
Espessura lateral de 15 cm.
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2,70 m

COMUNICAGCGAO VISUAL | BRAND BOOK MPBA
COMUNICAGCAO VISUAL | BRAND BOOK MPBA

- Espaco exclusivo da marca do MPBA

e

CORES
CAIXARIA

MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

70 cm 3

Red 032C

: - e : a CMYK 0/91/87/0

.5 |

-2 40cm Pantone 130C

L CMYK 0/38/100/0

L o

| | ;[' E 80% Process Black C

L AZO CMYK 0/0/0/80

| | ﬂ:g -

1 | @ L E m

C Qx =5

! I o) <O (1))

| ' S Ok w

I : o) FZ =

CE xS gl

. Q1 15cm asuAn 15cm Espessura lateral da caixaria: 8 cm

i i Espaco destinado a identificacdo

: : da promotoria de cada cidade.

' : #) Nao utilizar endereco e telefone na fachada.
70cm
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3.10
Sinalizacao

3.10.6 Placa de
sinalizacao
iNnterna com
dimensao

As placas internas de sinalizacao
indicam a direcdo e nomeiam 0s
ambientes de forma a orientar os
integrantes do MPBA e visitantes,
garantindo organizacdo e praticidade.
Além de passar uma boa impressao,
esta sinalizacdo é uma 6tima fonte
de informacao.

Materiais

Caixaria identidade visual

- PVC expandido com

2 cm de espessura;

« Pintura automotiva;

- Letras e icone em PVC recortado.

Sanitario

1,65cm
Altura do chao

até a placa
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MEDIDAS BASICAS

Faca especial

Sanitario

I 60cm |
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3.10
Sinalizacao

3.10.7 Iltem de
seguranca

Como medida de seguranca, as
portas e paredes de vidro serdo
adesivadas com uma faixa na altura
de 1,20 m do chao. Existirdo duas
aplicacdes: uma colorida e outra
com adesivo jateado.

MATERIAL

A faixa colorida deve ser produzida
em adesivo leitoso impresso nas
cores e a marca aplicada em um
lado do vidro.

J4 a faixa monocromatica deve ser
produzida em adesivo jateado com
a marca vazada.

FAIXAS E SEGURANCA - COLORIDA

. MINISTERIO PUBLICO
15¢m <«—— EXPANSAO DO ESTADO DA BAHIA

70cm
1,20m do chéo

REFERENCIA DE COR DOS ADESIVOS

Red 032C Pantone 130C
CMYK 0/91/87/0 CMYK 0/38/100/0
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FAIXAS E SEGURANCA - JATEADO

MINISTERIO PUBLICO

15¢m <+—— EXPANSAO DO ESTADO DA BAHIA

70cm
1,20m do chéo
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3.10
Sinalizacao

3.10.8
Painel ou mural
informativo

Um painel ou mural informativo € uma
medida eficaz e extremmamente simples.

E uma ferramenta de comunicacao

e divulgacdo de conteldos e avisos
importantes para a populacao baiana

e para os integrantes do MPBA que
transitam nas sedes da instituicdo. Esta
sinalizacdo deve ser posicionada em
local estratégico nas dependéncias das
sedes do MPBA, visivel a todos.

Materiais

Placa branca
Placa de POLIESTIRENO

Caixaria identidade visual MPBA
PVC expandido adesivado com
2 cm de espessura.

MURAL INFORMATIVO

I

MINISTERIO PUBLICD
DO ESTADO DA BAHIA
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VISTA SUPERIOR

ESCALA1:25

MURAL INFORMATIVO m@) N Baace

A3

120 cm

A4

0 O comprimento da sinalizac&o vai de acordo com a largura da parede a ser aplicada.
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3.10

Sinalizacao

3.10.9 Placade
inauguracao

Assinatura
simples

Essas placas serdo instaladas para eventos de inauguracao
das sedes do MPBA.

ESPECIFICACOES TECNICAS

Placa em chapa de aco inoxidavel escovado, qualidade ASI 3042 -
com espessura de 1,2 mm.

Impressao digital UV (ultravioleta) direto na chapa.
Fixacdo com 4 parafusos castelo.

- Tamanho: 35x50 cm;

- Material: aco escovado;

- Fixacao: parafuso 20 mm;

- Letras gravadas por eletrocorrosao;

- Corpo e entrelinha poderéo ser ajustados conforme quantidade
de texto, mas sempre nestas proporcoes.
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2cm 10cm

8cm
Antenna Regular 35pt
Antenna Bold 35pt
4,5cm
o Antenna Bold 30pt
- Antenna Regular 25pt
4,5cm

Antenna Regular 20pt
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3.10
Sinalizacao

3.10.10 Placa de

inauguracao

Assinatura
conjunta

ESPECIFICACOES TECNICAS

Placa em chapa de aco inoxidavel escovado,
qualidade ASI 3042 -

com espessura de 1,2 mm.

Impresséao digital UV (ultravioleta)

direto na chapa.

Fixacdo com 4 parafusos castelo.

- Tamanho: 35x50 cm;

- Material: aco escovado;

- Fixacdo: parafuso 20 mm;

- Letras gravadas por eletrocorroséo;

- Corpo e entrelinha poderao ser ajustados
conforme quantidade de texto, mas sempre
nestas proporcdes.

Essas placas serdo instaladas para eventos de inauguracao
das sedes do MPBA.

Placas de inauguracao com assinaturas compostas seguem as
seguintes regras:

- As marcas assinam na parte inferior da placa;

- Seguir as regras de assinatura conjunta do item 2.6 deste brand book;

- Quando houver inclusao de nomes e cargos:
- 1 até 4 nomes: texto centralizado e alinhado pelo meio da placa;
- 5 ou mais nomes: dividir em duas fileiras, lado a lado.

Nonono Nonono Nonono Nonono
Procurador-Geral de Justica do Estado da Bahia Cargo
Nonono Nonono Nonono Nonono
Secretdrio de Justica do Estado da Bahia Cargo
Nonono Nonono Nonono Nonono
Cargo

Cargo
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2cm 28cm

8cm

Antenna Regular 35pt

15cm

Antenna Bold entre 50 a 55pt

Antenna Regular 20pt

Antenna Bold 28pt
Antenna Regular 15pt

GOVERNO («q\.,
DO ESTADO —

Antenna Regular 20pt




O CONSELHO NACIONAL DO MINISTERIO
PUBLICO, no exercicio da competéncia fixada
no artigo 130-A, ¢ 26 |, da Constituicdo Federal,
e com fundamento no artigo 147, inciso 1V, do
Regimento Interno do Conselho Nacional do
Ministério Pdblico, nos autos da Proposicao
n°1.00611/2017-86, julgada na 32 Sessao
Extraordinaria, realizada em 5 de julho de 2017,

CONSIDERANDO que o Ministério Publico
brasileiro instituiu o Férum Nacional de Gestéo,
com o objetivo de promover o debate, o estudo,
a anélise, a discussao, a harmonizacao, a
articulacéo e a implementacao de melhores
praticas de gestéo para suporte a atividade-fim
do Ministério Publico brasileiro;

CONSIDERANDO a criagdo do Comité de
Politicas de Comunicacao, composto por
profissionais de comunicacao indicados pelas
trinta unidades do Ministério Publico, e a sua
integracao ao Férum Nacional de Gestéo;

CONSIDERANDO a necessidade de
formulacao de uma politica nacional de
comunicagao social coordenada com o
Planejamento Estratégico Nacional;

CONSIDERANDO a atuacao reguladora e
integradora do Conselho Nacional do Ministério
Publico, além do papel fiscalizador atribuido
pelo texto constitucional;

CONSIDERANDO os processos

comunicacionais como vias de abertura
do Ministério PUblico a sociedade e como
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essenciais na promocao de transparéncia e
participacao;

RESOLVE, respeitada a independéncia
funcional dos membros e a autonomia

da Instituicao, expedir a seguinte
RECOMENDACAO, sem caréter vinculativo:

CAPITULOI

DISPOSIC}()ES PRELIMINARES

Art. 1° Fica instituida a Politica Nacional

de Comunicacao Social do Ministério

Publico brasileiro, a fim de regulamentar a
comunicacao social da instituicdo e garantir o
seu alinhamento aos principios constitucionais
da Administracao Publica e ao Planejamento
Estratégico Nacional.

CAPITULOII

DOS PRINCiPIOS E DAS DIRETRIZES

Art. 2° A comunicacao social do Ministério

PuUblico orienta-se pelos seguintes principios:

I -impessoalidade;

Il - publicidade;

Il - transparéncia;

IV - economicidade;

V - respeito aos direitos fundamentais;
VI - verdade;

VIl - unidade;

VIII - visdo estratégica;

IX - sustentabilidade;

X - acessibilidade;

XI - simplicidade;

XIll - integracao;

XIIl - diversidade regional.

RECOMENDAGAO N2 58/2017,
DE 5 DE JULHO DE 2017

Paragrafo Unico. A comunicacao social

tem o dever constitucional de promover a
transparéncia e de garantir o direito coletivo
ainformacao. Essa visao deve orientar as
escolhas estratégicas e operacionais da
instituicao.

Art. 3° O Ministério Publico deve estabelecer
canais de comunicacdo que estimulem o
debate e a participacéo de cidadaos e de
integrantes da instituicao.

Art. 4° A divulgacao de informacdes ao
cidadao serd completa, precisa, acessivel e de
gualidade, respeitadas as especificidades dos
diferentes puUblicos, os direitos fundamentais
e as questdes de acessibilidade para pessoas
com deficiéncia, ressalvado o sigilo legal.

Art. 5° A comunicagéo, no &mbito do Ministério
Publico, é uma atividade institucional e deve
ser orientada por critérios profissionais, como
parte integrante das atividades ministeriais
tanto no campo finalistico quanto na gestéao,
de responsabilidade de todos os seus
integrantes.

Art. 6° Todos os instrumentos de comunicacao
criados no ambito da instituicdo devem

ter tratamento institucional, evitando o
personalismo.

Art.7° A comunicacdo institucional devera
ser elaborada e divulgada pelo setor
responsavel pela comunicacdo social, a fim
de manter a unidade e o carater impessoal.



Paragrafo Unico. Para os fins deste

artigo, comunicacao institucional deve

ser entendida como o conjunto de
procedimentos e praticas, adotadas no
ambito da atividade de gestdo, destinadas a
divulgar os valores, objetivos, a missdo e as
acoes desenvolvidas pelo Ministério Publico
com o propdésito de construir suaimagem
junto a sociedade.

Art. 8° As midias digitais atuam coma
mesma importancia que as demais midias e
devem ser regidas pelos mesmos principios.

Art. 9° Os membros e servidores devem
orientar-se pela politica de comunicacdo

ao tratarem de assuntos de sua atribuicao,
considerando as diretrizes de conveniéncia,
meios e formas de divulgacao.

Paragrafo Unico. Os membros e servidores, ao
utilizarem-se das midias sociais, devem estar
atentos ao postar informacdes relacionadas a
atuacao do 6rgao, principalmente as de carater
sigiloso, que envolvam seguranca ou interesse
publico, sendo as postagens realizadas em
contas pessoais de responsabilidade dos
usuarios proprietarios das contas.

Art.10. Cabe ao setor de Comunicacao
o atendimento a jornalistas,
independentemente do veiculo ao qual
pertenca, e devera ser realizado com
prontidao pela instituicao.

Art.11. A escolha dos veiculos de
comunicacao institucionais deve ser
orientada pelo interesse publico.

Art.12. Os veiculos de comunicacao devem ter
acesso as informacdes de interesse publico.
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CAPITULOIII
DA DIVULGAGAO DA ATIVIDADE-FIM

Art.13. Asinformacdes e o momento de divulga-las
devem ser responsavelmente avaliados, conforme
o interesse publico, os direitos fundamentais, a
seguranca institucional e o sigilo legal, quando
existir, assim como os riscos de eventual
comprometimento da investigacédo, quando

se tratar de ato investigativo; bem como a
divulgacédo para a imprensa deve considerar
também os critérios de interesse jornalistico, a
atualidade e a universalidade.

Art. 14. Em cumprimento ao principio da
publicidade das investigacdes, a instituicao
podera prestar informacdes aos meios de
comunicacao social sobre as providéncias
adotadas para apuracao de fatos em tese
ilicitos, abstendo-se, contudo, de externar
ou antecipar juizos de valor a respeito de
apuracgdes ainda nao concluidas.

Art. 15. Na divulgacado de denuncias oferecidas
ou acdes ajuizadas, o Ministério Publico é
parte no processo, acusando ou demandando
fundamentadamente, em defesa do interesse
publico, devendo-se, em todos os casos, evitar
que a manifestacdo do Ministério Pdblico

seja apresentada como decisado ou signifique
condenacao antecipada dos envolvidos.

Art. 16. Ressalvadas as hipdteses de sigilo,
todas as decisdes judiciais concedidas e a¢des
movidas pelo Ministério PUblico devem ser
divulgadas, esclarecendo se sdo liminares,
passiveis de recurso ou definitivas.

Art. 17. A divulgacdo de termos de ajuste de
conduta, acordos judiciais e recomendacdes é
indicada no caso de amplo alcance, impacto
social ou valor exemplar.




Art. 18. Os responsaveis pela divulgacao institucional
— membros do Ministério Publico e profissionais de
comunicacao social — devem garantir que as regras
de sigilo sejam rigorosamente respeitadas.

Art. 19. As entrevistas coletivas sdo recomendadas
em momentos de grande interesse publico e
jornalistico, com o cuidado de ndo expor o porta-voz
da instituicdo a uma situacao de desgaste, tampouco
prejudicar o andamento de investigacdes ou
processos.

Art. 20. As notas oficiais devem ser utilizadas com
parciménia quando a posicao institucional precisar
ser reforcada, recomendando-se, no caso de
correcado de dados publicados, respostas da area de
comunicacao, apo6s consulta ao 6rgao responsavel.

Art. 21. A elaboracdo de campanhas e pecas de
comunicacao deve seguir as seguintes diretrizes:
| - evitar o uso da linguagem juridica, tomando os
conteldos acessiveis para os cidadaos;

Il - respeitar os direitos autorais;

Il - atentar-se para o uso de imagens a fim de
evitar preconceitos sociais e afronta a dignidade
humana, em especial de criancas, adolescentes e
idosos;

IV - respeitar a aplicacdo da logomarca da instituicao
e manual de identidade visual, quando houver.

Art. 22. A divulgacdo da atividade finalistica
promovida pela Administragdo ndo vincula ou obsta
gue o membro ministerial que oficia em processo
judicial ou administrativo realize a divulgacao de sua
prépria atuagao.

Paragrafo Unico. Sempre que possivel e a pedido do
membro, o profissional de comunicacdo da unidade
o acompanhara no atendimento aos veiculos de
comunicacao.

CAPITULO IV
DA COMUNICAGCAO INTERNA

Art. 23. A comunicacdo interna busca promover
aintegracdo institucional, facilitar o acesso

as informacdes e obter o envolvimento e

a eficacia necessdrios a consecucdo dos
objetivos de gestdo, devendo a circulacdo de
informacao interna ser tratada com o mesmo
cuidado com que a instituicdo se dirige aos
pUblicos externos.

Art. 24. A comunicacdo social com o publico
interno deve seguir as seguintes diretrizes:

I - fluxo de informacg6es, com o objetivo

de promover a sinergia e a integracdo

de membros, servidores, estagiarios

e prestadores de servico, buscando o
comprometimento de todos com o trabalho
da Instituicao;

Il - transparéncia, difundindo-se
prontamente as informacdes de interesse
dos publicos internos nos veiculos
institucionais;

Il - boas praticas organizacionais,
buscando a humanizacao dos conteiddos ea
aproximacao com o publico-alvo.

CAPiTULOV
DO SETOR DE COMUNICAGCAO SOCIAL

Art. 25. O setor de comunicacdo social deve
estar previsto no organograma institucional,
com estrutura, orcamento préprio e pessoal
especializado, preferencialmente composto
por servidores do quadro, por se tratar de
instrumento para viabilizacdo de uma politica
de comunicacdo consistente e permanente,
que guarde coeréncia com os principios da
instituicao.

Art. 26. As atividades de comunicagdao em
meios ou veiculos externos s6 devem ser
intermediadas pelo setor responsavel pela
comunicacao institucional quando tratarem
de assuntos institucionais.

Art. 27. O setor de comunicacao deve

contar com estrutura que atenda a todas as
demandas da instituicdo com profissionais
especializados, inclusive na especialidade
fotégrafo, além do apoio administrativo
necessario para o seu relacionamento formal
com a instituicao.

Art. 28. Fornecedores externos podem ser
contratados para servicos complementares
a estrutura de comunicacao da instituicao,
desde que atenda os critérios de legalidade e
economicidade.

Art. 29. A drea de comunicagao deve criar
estratégias de comunicacao e elaborar
indicadores que possibilitem acompanhar

e avaliar os objetivos definidos e, assim,
aperfeicoar a atuacdo do Ministério Publico.

Art. 30. O setor de comunicagao deve
promover treinamentos para capacitar
promotores e procuradores para o
relacionamento com a imprensa, inclusive em
situacdes de crise.

Art. 31. Fica revogada a Recomendacado n? 39,
de 9 de agosto de 2016.

Art. 32. Esta Recomendacao produz efeitos a
partir da data da sua publicacao.

JOSE BONIFACIO BORGES DE ANDRADE
Presidente do Conselho Nacional do Ministério
Publico em exercicio
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ATO NORMATIVO N2 010/2013

O PROCURADOR-GERAL DE JUSTICA DO
ESTADO DA BAHIA, no uso das atribuicdes que
lhe confere o art. 136 da Constituicdo Estadual,
combinado com os artigos 22 e 15 da Lei
Complementar n2 11, de 18 de janeiro de 1996,
considerando a necessidade de:

- ordenar as atividades de comunicacéao social
neste Ministério Publico;

- otimizar as acdes e servicos prestados na area
da comunicagédo social, criando condicdes de
flexibilidade e abrangéncia, voltadas a atuacao
integrada e coordenada,

RESOLVE

Art. 12 As acdes de comunicacao social, no
ambito do Ministério Publico do Estado da

Bahia, serdo exercidas, exclusivamente, pela
Central Integrada de Comunicacao Social do
Ministério Pdblico - CECOM, sob a coordenacao
do Gabinete do Procurador-Geral de Justica.

Art. 22 A CECOM, que tem por finalidade a
coordenacao, integracdo, complementaridade
e compartilhamento das ac¢des de
comunicacao social, sera constituida pelas
seguintes unidades integrantes da estrutura do
Gabinete do Procurador-Geral de Justica:

l. Assessoria de Imprensa;

Il. Assessoria de Publicidade;

Ill. Assessoria de Cerimonial.

Art.32 Caberda a CECOM:

l. propor, coordenar, executar e avaliar as agcdes
de comunicacao social do Ministério Pdblico do
Estado da Bahia, nos ambitos interno e externo;
Il. elaborar, a cada biénio, o Plano de
Comunicacao Integrada do Ministério Publico,
em articulacdo com a Coordenadoria de
Gestao Estratégica;

I1l. promover o alinhamento de processos,
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pessoas, instrumentos e recursos na execucao
das acBes de comunicacao social, no &mbito
do Ministério PUblico do Estado da Bahia;

IV. discutir, negociar e intercambiar projetos,
programas e acdes no campo da imprensa,
publicidade e cerimonial, em busca da
convergéncia de propdsitos e objetivos
institucionais;

V. coordenar e supervisionar a realizacao

de pesquisas de imagem e de satisfacao
institucional dos publicos interno e externo,
articuladamente com érgaos do Ministério
Publico.

Art. 42 Compete a Assessoria de Imprensa:

l. prestar assessoramento direto ao
Procurador-Geral de Justica em assuntos de
imprensa;

Il. acompanhar o Procurador-Geral de Justica
em cerimbnias, solenidades e eventos que
demandem cobertura jornalistica;

lll. avaliar a natureza das informacgdes relativas
ao Ministério Publico a serem divulgadas para a
imprensa;

IV. redigir e divulgar matérias jornalisticas de
interesse do Ministério PUblico para os meios
de comunicacéo, incluindo jornais, radios,
televisdes, sites, agéncias de noticias e revistas
regionais, nacionais e internacionais;

V. redigir, editar e publicar matérias jornalisticas
no portal e nas midias sociais do Ministério
Publico do Estado da Bahia na Internet, gerindo
as informacdes nelas divulgadas e os perfis de
acesso;

VL. exercer a gestdo das informacdes e servigcos
veiculados no portal do Ministério PUblico na
Internet e Intranet e nos perfis da Instituicao
nas midias sociais;

VII. redigir notas oficiais, sempre que
solicitadas pelo Procurador-Geral de Justica;

VIIl. acompanhar e analisar informacdes
jornalisticas divulgadas sobre o Ministério
Publico, providenciando respostas em nome
da Instituicdo, quando a situacéao exigir,com a
devida aquiescéncia do Procurador-Geral de
Justica;

IX. acompanhar o noticidrio de interesse do
Ministério PUblico nas emissoras de radio e
televisdo e nos demais organismos de imprensa;
X. coordenar e executar as atividades de
montagem do clipping de noticias e sua
distribuicdo aos 6rgdos do Ministério Pdblico;
XI. promover a elaboracéo, producéo e
divulgacao de jornais, revistas, boletins e
informativos jornalisticos do Ministério PuUblico;
XIl. viabilizar a elaboracado de roteiros de
documentéarios sobre temas relevantes para o
Ministério PuUblico e de esclarecimento sobre
suas atividades, quando autorizado pelo
Gabinete do Procurador-Geral de Justica;

XIIl. promover a elaboracao, organizagao

e conservacao de material fotografico
relacionado as atividades do Ministério Pdblico,
além de sua distribuicao para os meios de
comunicacao;

XIV. gerenciar e acompanhar a execucdo dos
servicos de fotografia, filmagem e outros
correlatos, no &mbito do Ministério Pudblico;
XV. divulgar a agenda de compromissos do
Procurador-Geral de Justica;

XVI. divulgar os avisos de utilidade pUblica de
interesse institucional, por meio do servico de
correio eletrénico, orientando a emissao dos
comunicados;

XVII. organizar e manter arquivos de material
jornalistico produzido pela Instituicao e
divulgado pelos veiculos de comunicagéo sobre
o Ministério Publico;

XVIIl. manter atualizada a lista de contatos dos
veiculos de comunicagao;

XIX. planejar e manter articulagées com
jornalistas e veiculos de comunicacao locais,
regionais, nacionais e internacionais, para
recepcao e transmissao de informacoes;

XX. organizar e acompanhar as entrevistas do
Procurador-Geral de Justica;

XXI. atender os profissionais da imprensa,
encaminhar as solicitagdes e articular as
entrevistas de membros do Ministério Pdblico
da Capital e do Interior;

XXIl. avaliar a necessidade de realizagcédo de
entrevistas coletivas e organiza-las quando, de
fato, fizerem-se necessarias;

XXIIl. divulgar os principais eventos e acdes
do Ministério PUblico para os veiculos de
comunicacao.

Art. 52 Compete a Assessoria de Publicidade:
l. atender as demandas do Ministério

PuUblico no que concerne as atividades de
publicidade e propaganda institucionais, de
cunho estritamente educativo e informativo;

Il. planejar, executar, controlar e avaliar
tecnicamente as atividades de publicidade e
propaganda institucionais;

lll. planejar, desenvolver, criar e produzir
campanhas publicitarias, pegas graficas

e eletrdnicas de divulgacao institucional,
acompanhando e controlando a veiculacao, de
acordo com os critérios estabelecidos;

IV. definir, coordenar e controlar a execugao

de estratégias de distribuicdo e divulgacéo

de material institucional entre os diferentes
segmentos do Ministério PUblico e pudblico externo;
V. promover e monitorar a uniformizagéo e o
fortalecimento da identidade visual do Ministério
Publico, zelando pelo emprego correto de sua

marca;



VI. gerenciar e acompanhar a execug¢ao dos
contratos de servicos de publicidade e outros
correlatos;

VII. promover a produgéao de videos
institucionais, audiovisuais e filmes corporativos,
sua organizacdo, utilizacdo, conservacao e
distribuicdo, em articulacdo com a Assessoria de
Imprensa;

VIII. atender as solicitagbes para criagcao de
pecas publicitarias graficas e eletrbnicas,
estabelecendo critérios e prazos para sua
eXecucao;

IX. elaborar o briefing de pecas publicitarias para
campanhas e eventos da Instituicao;

X. aprovar layouts das pecas graficas, roteiros
das pecas eletrdnicas e marcas;

XI. articular as parcerias e patrocinios
necessarios a realizacdo de campanhas
publicitarias institucionais, em conjunto com

0s 6rgaos do Ministério Pdblico interessados;
XIll. atualizar e controlar a divulgacéo de
informacdes e materiais publicitarios no portal
do Ministério PuUblico na Internet e na Intranet,
bem como nos comunicados eletrénicos;

XIlil. receber, realizar triagem, organizar e afixar os
materiais destinados aos murais, atualizando-
-0s sistematicamente e orientando quanto aos
critérios estabelecidos para a sua utilizagéo.

Art. 62 Compete a Assessoria de Cerimonial:

l. prestar assessoramento direto ao Procurador-
Geral-de Justica em assuntos de cerimonial e
protocolo;

Il. atender as demandas do Ministério Pdblico do
Estado da Bahia no que concerne as atividades
de cerimonial e protocolo publico, planejando,
organizando, coordenando, executando e
avaliando, tecnicamente essas atividades,
zelando pela observancia das normas gerais

e especificas e dos principios norteadores da
ordem geral de precedéncia;




ESTRATEGI A

B RAND

B OOK MPBA

lll. acompanhar o Procurador-Geral-de

Justica em cerimdnias, solenidades, eventos
oficiais e atos protocolares, em que participe
institucionalmente;

IV. organizar, nas ocasides que lhe for
determinado, solenidades e recepcdes a
visitantes oficiais no Ministério PUblico;

V. planejar, organizar, orientar e executar
procedimentos protocolares e de cerimonial
nas solenidades, recepgdes oficiais e eventos
protocolares do Ministério PUblico,com a
presenca do Procurador-Geral-de Justica;

VL. elaborar o roteiro das solenidades oficiais,
zelando pelo cumprimento das normas de
cerimonial pdblico e da Instituic&o;

VII. elaborar a lista de convidados e expedir os
convites para os eventos com a presenca do
Procurador-Geral-de Justica, providenciando a
reserva dos assentos, a identificacdo e recepcéo
das principais autoridades;

VIIl. organizar a composicdo das mesas de honra,
atendendo as peculiaridades de cada evento,
conforme prévia deliberagdo com o Procurador-
Geral-de Justica e tendo por base as normas
vigentes;

IX. organizar e manter atualizado o cadastro de
autoridades federais, estaduais e municipais, e
personalidades de interesse institucional;

X. receber, cadastrar e acompanhar os convites de
eventos destinados ao Procurador-Geral de Justica;
XIl. despachar e organizar com o Procurador-
Geral de Justica sua agenda de eventos,
realizando as articulagdes necessarias;

XIll. colaborar na organizacao, redacao,
expedicao, tramitagdo, controle e arquivo da
correspondéncia protocolar e social, afeta ao
Gabinete do Procurador-Geral de Justica;

XIIl. articular-se com os cerimoniais de outros
érgdos, entidades e instituicdes, realizando
contatos prévios, quando houver a participacao,
em eventos externos, de membros ou

representantes do Ministério PUblico, designados
pelo Procurador- Geral de Justica;

XIV. gerenciar e acompanhar a execucdo dos
contratos de servigcos de mestre de cerimbnias e
outros correlatos;

XV. coordenar e executar o Programa de
Visitacdo Publica “Conhecendo o Ministério
Pdblico™;

XVI. divulgar os avisos de cunho social e
solidario, por meio do servico de correio
eletrénico;

XVII. acompanhar e gerir as reservas e o uso dos
auditdrios, seus espacos de circulagéo vinculados
e demais espacos localizados na capital,

quando utilizados para a realizagéo de eventos
institucionais e externos, conforme regulamento;
XVIII. zelar pela correta utilizagdo dos hinos e das
bandeiras;

XIX. orientar e auxiliar os membros e servidores
do Ministério PUblico quanto aos procedimentos
protocolares, quando necessario;

XX. promover junto as areas competentes do
Ministério PUblico as providéncias logisticas e
administrativas necessarias a realizacédo das
atividades do Cerimonial.

Art. 72 As Assessorias de Imprensa, de
Publicidade e de Cerimonial contardo com

as respectivas unidades de Apoio Técnico e
Administrativo, com a finalidade de apoiar e
assistir as Assessorias em assuntos de natureza
operacional e administrativa, competindo-lhes:
I. promover o exame preliminar dos expedientes
encaminhados as respectivas Assessorias de
Imprensa, de Publicidade e de Cerimonial;

Il. preparar os expedientes de interesse das
respectivas Assessorias;

l1l. executar as atividades relacionadas a
recebimento, registro, distribuicéo, tramitacéo,
expedicdo e arquivamento de documentos

das respectivas Assessorias, conforme padrdes e
normas previamente estabelecidos;

IV. promover a publicacdo dos expedientes das
respectivas Assessorias;

V. exercer o monitoramento da execucéo dos
contratos e convénios a cargo das respectivas
Assessorias, gerenciando e controlando prazos,
documentacado e demais instrumentos;

VI. prestar apoio na elaboracao de relatérios
gerenciais;

VII. providenciar a requisi¢do e o controle de
material de consumo, passagens e diarias das
respectivas Assessorias;

VIII. controlar a movimentacdo e zelar pela
manutencao dos bens patrimoniais das
respectivas Assessorias;

IX. solicitar e controlar os servicos de
telecomunicacdo, reprografia, limpeza, copa,
seguranga, manutencdo de maquinas e
equipamentos e outros servicos de suporte
logistico, no ambito das respectivas Assessorias.

Art. 82 As acBes de comunicacao social de
gue trata este Ato Normativo serdo exercidas
pela Assessoria de Imprensa, Assessoria

de Publicidade e Assessoria de Cerimonial,
conforme regulamentacgéo especifica.

Art. 92 Este Ato Normativo entrard em vigor na
data de sua publicacéo, revogando-se os incisos
llleV do art. 42 do Ato Normativo n2. 012,de 15
de dezembro de 2006, que passam a vigorar em
conformidade com o disposto nos artigos 42, 52
e 62 deste Ato Normativo.

GABINETE DO PROCURADOR-GERAL DE
JUSTICA, 17 de julho de 2013.

SARA MANDRA MORAES RUSCIOLELLISOUZA
Procuradora-Geral de Justica em exercicio



O PROCURADOR-GERAL DE JUSTICA DO
ESTADO DA BAHIA, no uso das atribuicdes
que lhe conferem o art. 136 da Constituicéo
Estadual, combinado com os arts. 22 e 15 da Lei
Complementar n2 11, de 18 de janeiro de 1996,
tendo em vista a necessidade de:

- orientar quanto aos procedimentos a serem
observados na programacao e execugao das
acoes e atividades de comunicacao social

do Ministério PUblico envolvendo imprensa,
publicidade e cerimonial;

- promover a melhoria do fluxo de informacées
junto aos publicos interno e externo, visando

a atuacado coordenada, inclusive voltada a
preservacao da unidade e integridade da
imagem institucional,

RESOLVE

Art. 12 S&do acdes de comunicagao social, de
responsabilidade da Central Integrada de
Comunicacao Social do Ministério Publico -
CECOM:

l. producéo e distribuicdo de informacéo
jornalistica para os veiculos de comunicacao;
Il. relacionamento institucional com os
organismos de comunicacao publicos, privados
e sociais;

I1l. publicidade de utilidade pUblica com

0 objetivo de informar, orientar, mobilizar,
prevenir ou alertar a sociedade sobre assuntos
relacionados as areas de atuacédo do Ministério
Publico;

IV. promocéo de acdes do Ministério Pdblico,
visando incentivar o conhecimento publico de
servicos, marcas ou politicas institucionais;
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V. apoio institucional a acdes de terceiros, para
agregar valor a marca ou divulgar assuntos
relacionados aos objetivos institucionais.

Art. 22 Fica proibida qualquer publicidade
gue, direta ou indiretamente, caracterize
promocéo pessoal de membro ou de servidor
do Ministério Publico.

Art. 32 A CECOM atuara por meio das
Assessorias de Imprensa, de Publicidade
e Cerimonial, na forma do Ato Normativo
n2 010/2013.

Art. 42 As acdes e atividades de imprensa,
sejam decorrentes de solicitagdo dos
o6rgdos/unidades do Ministério PuUblico ou

de iniciativa da Assessoria de Imprensa,

serdo desenvolvidas obedecidos os critérios
jornalisticos e os principios da impessoalidade,
transparéncia e acessibilidade a informacao.

Art. 52 Os textos jornalisticos (releases,
noticias, informativos, notas e outros) serdo
produzidos exclusivamente pelos jornalistas da
Assessoria de Imprensa e divulgados no portal
ou na Intranet do Ministério PuUblico, além de
outras midias, podendo ser encaminhados
para os veiculos de comunicacgao, publicos

ou privados, de acordo com o interesse da
Instituicdo e considerando o publico-alvo a que
se destina.

Art. 62 As acbes e iniciativas institucionais
gue sejam de interesse pUblico deverdo ser
informadas a Assessoria de Imprensa, que
avaliara sua divulgacao, considerando os
critérios de noticiabilidade.

$ 12 As acles relacionadas as atividades de

imprensa observarao os critérios jornalisticos

e a garantia da preservacao e integridade da
imagem institucional.

¢ 22 Os textos de que trata o caput deste artigo
serdo produzidos pela Assessoria de Imprensa,
com base nas informacdes prestadas e
documentos encaminhados pelos érgaos/
unidades do Ministério PUblico responsaveis.

$ 32 As coberturas jornalisticas relativas a
acoes e eventos institucionais deverdo ser
solicitadas a Assessoria de Imprensa, com
antecedéncia minima de 24 horas.

$ 42 Qualquer documentacao ou material
informativo referentes a acdes e iniciativas de
gue trata este artigo deverdo ser encaminhados
com a brevidade e tempestividade necessarias,
de forma a respeitar o critério jornalistico da
atualidade.

$ 52 As prioridades de divulgacao e cobertura
jornalistica serdo definidas pelo coordenador
da Assessoria de Imprensa.

Art. 72 E responsabilidade exclusiva da
Assessoria de Imprensa o agendamento de
entrevistas, a interlocucao, o relacionamento
e o atendimento a quaisquer solicitagdes dos
organismos de imprensa.

¢ 12 Sao consideradas fontes oficiais, para a
concessao de entrevistas, o Procurador-Geral
de Justica, os Procuradores de Justica e os
Promotores de Justica.

$ 29 E considerada fonte voluntaria de
informacao a Assessoria de Imprensa, mediante
repasse de informacdes fornecidas por membros
e servidores do Ministério Publico.

$ 32 Os servidores do Ministério Publico
concederdo entrevistas representando a
Instituicdo, quando autorizados por fonte oficial.



Art. 82 As acdes e atividades publicitarias,

no a&mbito do Ministério Pdblico, seréo
desenvolvidas pela Assessoria de Publicidade.
$ 12 Os 6rgaos/unidades do Ministério Publico
deverdo informar a Assessoria de Publicidade,
até o ultimo dia Util do més de marco de cada
ano, o planejamento anual dos servicos de
publicidade, consubstanciados na criagao,
producdo e divulgacdo de campanhas, pecas
ou outras acdes publicitarias e de comunicacao
organizacional, observando os prazos indicados
no Art. 10 deste Ato Normativo.

$ 22 Durante o més de dezembro a criacao,
producédo e divulgacdo de campanhas, pecas
ou outras acdes publicitarias e de comunicacao
organizacional serdo iniciadas e executadas
somente se constarem da programacao de que
trata o ¢ 12 deste artigo.

$ 32 As pecas ou agdes publicitarias poderdo
ter aplicacdo em todo o estado, regionalizada
ou localizada, no municipio ou na comarca.

$ 49 E obrigatéria a apresentacao do resumo
informativo (briefing) das propostas de pecas
publicitarias ou de comunicagéo organizacional
a Assessoria de Publicidade, para fins de
andlise e ajustes necessarios, contendo os
subsidios para seu planejamento e criacao.

Art. 92 As solicitagdes para a criagdo, producéo
e divulgacao de pecas publicitarias serdo
avaliadas considerando os seguintes aspectos:
l. uniformidade da identidade visual do
Ministério Publico;

Il. alinhamento a estratégia de comunicacao

institucional;

lll. estimativa de custos;

IV. disponibilidade orcamentaria;

V. execucdo direta ou contratada para sua
criacdo, producdo ou divulgacao.




ATO NORMATIVO N2 011/2013

Paragrafo Unico. Sera de responsabilidade

do 6rgdo/unidade formalizar sua solicitagdo a
Assessoria de Publicidade, encaminhando e
apresentando as informagdes e contetdos a serem
utilizados para a criacéo, producéo e divulgacdo
das pecas publicitarias, de forma completa e exata.

Art.10. Os prazos para a criacdo de pecas
publicitarias, contados do primeiro dia

Util subsequente ao da solicitacéo, séo os
seguintes:

I.10 (dez) dias Uteis para criacao de cartaz,
convite, cartdo de visita, banner, folder,
panfleto, painel, infomail, banner web e
similares;

1. 30 (trinta) dias Uteis para criacdo de cartilha,
livro, manual, marca, roteiro de spot, roteiro

de VT e similares, além do conjunto de pecas
destinadas a um evento institucional;

lll. 45 (quarenta e cinco) dias Uteis para criacdo
de conjunto de pecas graficas e eletronicas
sobre campanha ou programa institucional.
Paragrafo Unico. Serdo estipulados novos
prazos nos casos de correcao, alteragao

ou reelaboracao das pecas publicitarias
solicitadas pelo érgdo/unidade responsavel,
considerando a pauta de trabalho existente na
Assessoria de Publicidade.

Art. 11. A criagdo, producdo e divulgacao

de pecas publicitarias que envolvam a
contratacdo de servicos de terceiros deverdao
ser submetidas a validacdo da Assessoria de
Publicidade quanto ao layout, roteiro, plano
de midia, orcamentos e demais requisitos

ou documentos técnicos que se facam
necessarios.

Paragrafo Unico. Os prazos para a produgdo
de pecas publicitarias que envolvam servicos
de terceiros observaréo as necessidades do
servico e as clausulas contratuais vigentes.



ESTRATEGI A

B RAND

B OOK MPBA

Art.12. A criacdo, producao e divulgacédo

de pecas publicitarias deverdo observar

os padrdes definidos no Manual de Uso da
Identidade Visual do Ministério Publico do
Estado da Bahia e os critérios de comunicacéo
estabelecidos, de modo a assegurar a
preservacao e integridade da imagem
institucional.

$12 A aplicacdo da marca do Ministério Publico
devera ocorrer de acordo com os padroes de
cores, formato e tipografia estabelecidos no
referido Manual, sendo vedada a sua utilizacao
ou disponibilizacdo a terceiros sem a andlise

e manifestacao prévia da Assessoria de
Publicidade.

$ 22 As pecas ou acdes publicitarias do
Ministério PUblico poderédo ser cedidas a
organizacdes publicas e privadas, desde que
devidamente formalizada, mediante termos e
normas estabelecidos.

$ 32 As alteracdes e edi¢cdes de pecgas
publicitarias e marcas do Ministério PUblico
serdo de responsabilidade da Assessoria de
Publicidade, sendo vedada a disponibilizacdo
de arquivos editaveis a érgdos/unidades ou a
terceiros.

Art.13. As acdes e atividades de cerimonial,

no ambito do Ministério Publico, serdo
desenvolvidas pela Assessoria de Cerimonial,
cabendo-lhe a execucdo direta, na capital, e
sua orientagao aos érgaos/unidades, no interior
do Estado, quando for o caso, segundo o
disposto neste Ato Normativo.

Art. 14. Os eventos que demandam a presenca
do Procurador-Geral de Justica deverdo ser
submetidos, previamente, a Assessoria de
Cerimonial para efeito de consulta, andlise e

confirmacao de disponibilidade da agenda.
Paragrafo Unico. A participagdo do
Procurador-Geral de Justica nos eventos
estard condicionada ao fornecimento prévio
das informacg®es necessarias as providéncias
protocolares.

Art. 15. Os convites destinados ao Procurador-
Geral-de Justica deverdo ser encaminhados
diretamente a Assessoria de Cerimonial.

Art.16. A atuacao do mestre de cerimdnias
nos eventos e solenidades institucionais sera
deliberada pela Assessoria de Cerimonial,
considerando sua pertinéncia, conveniéncia e
disponibilidade orgamentaria.

Art. 17. Os comunicados internos de cunho social
e solidario deverdo ser encaminhados pelo
interessado a Assessoria de Cerimonial para a

analise da sua pertinéncia e forma de divulgacao.

$ 12 S4o comunicados internos de cunho social
a divulgacédo de lancamentos de obra literaria,
académica ou artistica de autoria de membros
e servidores da Instituicao.

$ 22 S30 comunicados internos de cunho
solidario avisos relacionados aos falecimentos
de membros, servidores, cOnjuges e parentes
de 12 grau destes, além das respectivas
homenagens e cerimobnias religiosas, pedidos
de doacdes de sangue e outros eventos de
natureza correlata.

$ 32 Os avisos de utilidade publica que sejam
de interesse institucional serdo de emisséo
exclusiva da Assessoria de Imprensa, mediante
solicitacdo do interessado.

Art.18. As solicitacdes de que trata este
Ato Normativo, compreendido todo o
processo de criacdo, producao, alteracao,

aprovacao e divulgacao de conteldos e
eventos institucionais, seréo realizadas por
procedimentos e instrumentos eletrénicos a
serem regulamentados pela CECOM.

Art. 19. Cabera aos érgdos/unidades do
Ministério Publico:

l. acompanhar e observar os padrdes de
comunicacédo definidos pela CECOM;

Il. disponibilizar para a Assessoria de Imprensa
as informacdes de interesse publico;

lll. solicitar a intermediacdo da Assessoria de
Imprensa na relacdo com os organismos de
imprensa;

IV. disponibilizar a Assessoria de Imprensa e
Assessoria de Publicidade, respectivamente,
acervos, fotos e documentos de interesse
jornalistico e amostras de todo material grafico
ou eletrénico produzido, para fins de divulgacao
e arquivamento;

V. solicitar a Assessoria de Publicidade

a criacao, avaliacao, revisdo, aprovacao,
producao e divulgacdo de pecas e agdes
publicitarias de cunho institucional;

Art. 20. Os casos omissos serdo dirimidos pelo
Procurador-Geral de Justica.

Art. 21. Este Ato Normativo entrard em vigor na
data de sua publicacao, ficando revogados os
paragrafos 62 e 72 do art. 62 do Ato Normativo

n2 019/2011.

GABINETE DO PROCURADOR-GERAL DE
JUSTICA, 17 de julho de 2013.

SARA MANDRA MORAES RUSCIOLELLI SOUZA
Procuradora-Geral de Justica em exercicio



ATO NORMATIVO N2 005/2014




ESTRATEGI A

B RAND

B OOK MPBA

O PROCURADOR-GERAL DE JUSTICA DO
ESTADO DA BAHIA, no uso das atribuicdes que
lhe confere o art. 136 da Constituicdo Estadual,
combinado com os artigos 22 e 15 da Lei
Complementar n2 11, de 18 de janeiro de 1996,
considerando a necessidade de:

- conferir uma identidade visual institucional,
com vistas a representacao e identificagdo do
Ministério Pdblico, seus servicos e agoes;

- disciplinar a uniformidade da identidade
visual do Ministério Publico e da sua aplicagéo,
de forma a contribuir para a divulgacao e
publicacdo da imagem institucional;

- qualificar e adequar os instrumentos de
comunicacao e publicidade institucionais com
os diversos publicos e segmentos sociais a que
se destinam,

RESOLVE

Art. 12 Fica estabelecida a identidade visual
do Ministério PUblico do Estado da Bahia, a
ser utilizada na comunicacéo institucional, de
acordo com o disposto neste Ato Normativo.

Art. 22 A identidade visual do Ministério
Publico é composta de:

I. marca institucional principal — representacao
grafica do Ministério PuUblico do Estado da
Bahia;

Il. conjunto de marcas institucionais
acessoérias — representacdes graficas de
servicos, programas, projetos e acdes do
Ministério PUblico do Estado da Bahia, cujas
caracteristicas e finalidades necessitem

ou requeiram uma identidade prépria e
diferenciada.

$ 12 A marca institucional principal e o conjunto
de marcas institucionais acessoérias serao
definidos e aplicados de acordo com o Manual

de Uso da Identidade Visual do Ministério
Publico do Estado da Bahia.

$ 22 O Manual de Uso da Identidade Visual, a
ser publicado e divulgado na Internet e Intranet
do Ministério Publico, sera gerido, atualizado e
controlado pela Assessoria de Publicidade da
Central Integrada de Comunicagéo Social do
Ministério Publico — CECOM.

$ 32 Novas marcas institucionais serdo
incorporadas ao conjunto de marcas
acessorias, mediante andlise da Assessoria de
Publicidade acerca de sua criacdo e aprovacao,
a partir de solicitagdo prévia, devidamente
justificada, do érgdo/unidade do Ministério
PuUblico responsavel ou interessado.

Art. 32 A identidade visual do Ministério
Pudblico tem por objetivo a divulgacao,
promocao, fortalecimento e publicacéo da
imagem institucional em pecas e midias
publicitarias impressas, eletrénicas e
audiovisuais.

Art. 42 A identidade visual do Ministério
Publico, de acordo com o definido no Manual
de Uso da Ildentidade Visual, ser& aplicada:

l. na publicidade institucional, por meio de
pecas graficas e eletrdnicas de divulgacao;

Il. na comunicacéo e divulgacéo de 6rgéos,
unidades, servicos, programas, projetos e agdes
institucionais;

l1l. nos meios digitais préprios;

IV. em pecas de sinalizac¢ao;

V. na identificacdo de bens patrimoniais, nos
materiais de papelaria institucional e outros
impressos.

Art. 52 Todo material de divulgacdo do
Ministério PUblico devera constar a marca
institucional principal em local visivel e de

facil identificacdo, conforme as orientagdes do
Manual de Uso da Identidade Visual.

$ 12 Sempre que o material de divulgacao
apresentar marcas de patrocinadores,
parceiros ou apoiadores é indispensavel a
aplicacdo da marca institucional principal, em
conformidade com as orientagdes do Manual
de Uso da Identidade Visual.

¢ 22 As marcas institucionais acessadrias serdao
sempre aplicadas acompanhadas da marca
institucional principal, conforme as orientacdes
do Manual de Uso da Identidade Visual.

Art. 62 Ficam invalidadas quaisquer marcas
gue identifiguem 6rgdo ou unidade do
Ministério PUblico, que passarao a utilizar a
marca institucional principal, acompanhada da
sua denominacao resumida, assinatura padrao
ou sigla, de acordo com o estabelecido no
Manual de Uso da Identidade Visual.

Art. 72 Nao serd permitida a aplicagcéo e uso
da marca institucional em desacordo com as
disposicoes deste Ato Normativo e do Manual
de Uso da Identidade Visual.

Art. 82 Casos omissos sobre a aplicagao das
marcas institucionais serdo dirimidos pelo
Gabinete do Procurador-Geral de Justica.

Art. 92 Este Ato Normativo entrara em vigor
na data de sua publicacao, revogadas as
disposicdes em contrario.

GABINETE DO PROCURADOR-GERAL DE
JUSTICA, 12 de abril de 2014.
MARCIO JOSE CORDEIRO FAHEL
Procurador-Geral de Justica
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